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Niniejszy raport opracowano na podstawie sondazu czytelnictwa przeprowadzonego przez
TNS Polska dla Biblioteki Narodowej. Badanie przeprowadzono na ogolnopolskiej losowe;j
probie reprezentatywnej Polakéw w wieku 15 lat i wigcej, liczacej 3000 respondentow,
metoda wywiadu bezposredniego wspomaganego komputerowo (CAPI). Wywiady
przeprowadzono w terminie 21.11-04.12.2014.



Spis tresci

Y D i 3
L KM S CZYLRINICY? ..ttt nn e s 6
QS VA & I 0 ¥ R T 1)) A TP PROPPR 6
,Papier” kontra ,,ekran”, ksiggarnia kontra supermarket .............c.cccoviiiiiiiiiiicninineen 14
Prawie ,,cala Polska czyta dZiECiom™ ..........ccouiiiiiiiiiiiiiie e 20
L Krajobraz CZYIEINICZY .. eeeveeiiiieiie ettt 28
Bieguny czytelnicZego ZaangaZOWAaNIa ...........ueivereerieerereesiiesreseesteesesee e e sse e see s 28
Nowe Media 1 CZYLEINICIWO ..c..vivviiiiiiiicsie s 32
Co cenimy W KS13ZKaCh? ......coiiiiiiiiiiic 33
Jakie KS1ZKi CZYLAMY? ....c.viiiiiiiiiiicie e 35
JAK CZYEAIMY? .o 38
III. Kregi spoteczne CZyteINIKOW . ......coviiiiiiiiieiic e 40
Jak duze jest grono aktywnych uczestnikéw kultury czytelniczej? .........coccvvvvevviiininnnne. 40
NIECZYtAJCY KSIGZEK ...oeiieiieeieiee e 44
CzZytelINICY INEENSYWIL ...evviiiiiiiieiii it 45
Czy kultura czytelnicza jest otwarta czy raczej ekskluzywna?..........ccccvviviiiiiniiinicnnnn, 46
Jakimi obywatelami s3 CZYtEINICY? .......coooviiiiiiiiiiie e 49
WNIOSKI 1.t 52
DIZIECT .ttt 54
IMOAZI bbb 54
SEINIOTZY ...ttt 55
IMHASTO T WIES ..ttt b e n st b e nne s 55

2 Stan czytelnictwa w Polsce w 2014 roku X T8 BIBLIOTEKA
8 NARODOWA



Wstep

Biblioteka Narodowa (BN) prowadzi sondaze czytelnictwa co dwa lata od 1992 roku.
W listopadzie 2014 roku wspdlnie z TNS Polska przeprowadzita kolejne badanie. Tak jak w
latach poprzednich zrealizowano je na probie reprezentatywnej obywateli Polski w wieku 15
lat 1 wigcej. Od 2010 roku ankiety przeprowadzane sg metoda wspomaganego komputerowo
wywiadu kwestionariuszowego (CAPI). Liczebnosci prob w latach 2010, 2012 i 2014
wynosity odpowiednio 2008, 3001 i 3000 respondentéw. Niniejszy raport zawiera omdwienie
wynikéw badania z 2014 roku, a takze zestawienie warto$ci glownych wskaznikow z
ostatnich szesciu lat. Raport ma charakter wstepny — poglebione analizy beda sukcesywnie
publikowane przez pracownikow BN w czasopismach i opracowaniach naukowych.

W rozdziale pierwszym sprawozdajemy wyniki badania dotyczace podstawowych
wskaznikow czytelnictwa. S3 to odsetki respondentow deklarujacych lekture: co najmnie;j
jednej ksigzki w roku poprzedzajacym badanie, dluzszego tekstu w ciggu miesigca
poprzedzajacego sondaz, prasy tradycyjnej i wiadomo$ci w internecie (wraz z okresleniem
regularnos$ci lektury). Ponadto opisujemy wyniki badania zwigzanego z zawarto$cig
ksiggozbiorow domowych oraz socjalizacjag do czytania. Gtowne tendencje opisywane w
rozdziale pierwszym to:

— Stabilizacja odsetka czytelnikow ksigzek. Po dynamicznym spadku deklaracji
dotyczacych samego faktu oraz intensywnosci czytania ksigzek, jaki mial miejsce
miedzy 2006 a 2008 rokiem, zaréwno odsetek czytajacych przynajmniej jedng
ksigzke w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych badanie, jak 1 czytelnikow
intensywnych (czytajacych ich 7 1 wigcej) ustabilizowal si¢ oscylujac wokot
odpowiednio 40% i 11%.

— Dwie trzecie respondentow deklaruje czytanie tradycyjnej, ,,papierowej” prasy (ktora
dla cze¢$ci respondentéw stanowi uzupetnienie, dla innych za$ alternatywe czytania
ksigzek) 1 odsetek ten utrzymuje si¢ na tym samym poziomie od 2010 r. Ros$nie za to
udziat czytelnikow prasy w wydaniu internetowym oraz portali informacyjnych. W
2014 ich lekture deklarowato 38% respondentow, z czego 21% przeglada je
codziennie a dalsze 41% kilka razy w tygodniu.

— Czytanie prasy tradycyjnej lub internetowej nie oznacza regularnego czytania

dhuzszych tekstow. Przeczytanie w ciggu miesigca poprzedzajacego badanie tekstu
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(dla ktorego ilustracjg byt zeskanowany czterokolumnowy artykul z jednego z
polskich tygodnikow) w 2014 r. zadeklarowato 51% respondentow.

Migdzy 2012 a 2014 rokiem nie odnotowano tez wickszych zmian w deklaracjach
dotyczacych zakupow ksigzek 1 objetosci ksiggozbiorow domowych. W 16%
gospodarstw domowych nie ma zadnych ksigzek. Kolejnych 15% posiada w domu
tylko podreczniki szkolne 1 ksigzki kupione na potrzeby dzieci. 80% domowych
ksiggozbioréw zajmuje nie wigcej niz 3 potki na ksiagzki.

Systematycznie ro$nie popularnos¢ e-bookow, audiobookéw oraz dluzszych tekstow
czytanych w formatach elektronicznych. E-booki i audiobooki znajduja si¢ juz w co
dwunaste] domowej biblioteczce. Przeczytanie dluzszego tekstu w formacie
elektronicznym (a wigc bez uzycia papieru) deklaruje prawie co trzeci respondent
(32%), przestuchanie audiobooka — co piaty (21%), za$ czytanie e-booka - co 6smy
(12%).

Wspotczesni rodzice sa w wigkszym stopniu swiadomi roli, jaka w rozwoju dziecka
odgrywa czytanie mu na glos ksigzek. 86% respondentow w wieku 15-19 lat twierdzi,
ze rodzice czytali im ksigzki — w przypadku respondentéw pow. 60 r.z. takie
wspomnienie z dziecinstwa zachowato 55% respondentow.

W mtodszych grupach wiekowych zmniejszyla si¢ réznica miedzy chiopcami i
dziewczetami polegajaca na tym, ze dawniej przywigzywano szczeg6lng wage do
tego, by dziewczynki oswajaé z czytaniem ksigzek. Socjalizacja czytelnicza
mtodszych respondentow przebiegata inaczej niz ich rodzicow, skuteczniej redukujac
wyj$ciowe roznice statusowe.

W rozdziale II opisujemy kilka wyrazistych cech polskiej kultury czytelniczej, wsrod

ktérych znajduja sie:

Tendencja do ,.kumulacji” praktyk lekturowych — fakt, iz regularne podejmowanie
jednej z nich (np. czytania ksiazek) statystycznie sprzyja podejmowaniu innych
(czytelnictwa prasy czy czytania obszerniejszych tekstow w internecie). W
konsekwencji dwie najliczniejsze grupy respondentow stanowia, z jednej strony,
odpowiadajacy twierdzaco na pytania o cztery gtowne wskazniki czytelnictwa (tj.
lekture ksiazki, prasy tradycyjnej i internetowej w ciggu roku poprzedzajacego
badanie oraz lekture co najmniej trzystronicowego tekstu w ciggu miesigca przed
ankietg), a z drugiej — udzielajacy na wszystkie te pytania odpowiedzi przeczacych.

Niskie czytelnictwo obszerniejszych tekstow w internecie. Lektur¢ dluzszych

Stan czytelnictwa w Polsce w 2014 roku BIBLIOTEKA
NARODOWA



wypowiedzi w internecie (na blogach, portalach prasowych lub informacyjnych) co
najmniej raz w miesigcu podejmujg niecale dwie piagte respondentow. Statystycznie
czgsciej sa to osoby regularnie czytajace obszerne wypowiedzi w mediach
tradycyjnych.

— Wpybory lekturowe badanych.

— Strategie lekturowe badanych.

Rozdziat trzeci poswiecony jest spotecznym krggom czytelnikow ksigzek. Zasadnicze
obserwacje formutowane w tym rozdziale to:

— Prywatny charakter polskiej kultury ksigzki — wigksze znaczenie rodziny i znajomych
jako zrodet ksigzek i rekomendacji lekturowych niz instytucji zycia publicznego lub
rynku.

— Rozlacznos¢ towarzyskich kregow czytelnikow 1 0sob nieczytajacych — wigkszo$¢
naszych znajomych czyta tyle co my.

W ostatniej czes$ci staramy si¢ przetozy¢ przedstawione w raporcie obserwacje na

praktyczne wnioski dla promocji czytelnictwa.
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I. Kim s3 czytelnicy?

Po znaczacym spadku odsetka osob deklarujacych przeczytanie przynajmniej jednej
ksigzki w ciggu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie, jaki odnotowali§my pomiedzy 2006 a
2008 rokiem, mozna dzi§ méwi¢ o stabilizacji tej kategorii na poziomie zblizonym do 40%
(por. Tab. 1.1). Nie oznacza to bynajmniej, ze w polskim czytelnictwie nic juz sie nie dzieje.
Kierunek zmian staje si¢ widoczny dopiero wtedy, gdy te ogolne wskazniki analizujemy w
konteks$cie szerszego spektrum praktyk lekturowych. W niniejszym rozdziale nie skupiamy
si¢ zatem wylacznie na odsetkach czytelnikow ksiazek, prasy czy dluzszych tekstow.
Przygladamy si¢ takze powszechnosci réznych nos$nikéw tekstu, wzorom wczesnej
socjalizacji do czytania oraz praktykom, ktore stanowig wazne elementy kultury ksigzki, cho¢
nieckoniecznie wiaza si¢ z czytaniem — takich jak stuchanie audiobookéw, zakup ksigzek i

kompletowanie wlasnych ksiggozbiorow.

Ksiazka, prasa, tekst

Jak juz wspomniano, wskazania respondentow, pomimo drobnych odchylen
procentowych, oscylujag wokot zblizonego poziomu. Metoda pomiaru — zbierane w trakcie
ogolnopolskiego sondazu deklaracje respondentoéw ex post dotyczace czytanych przez nich
rodzajow tekstu — ma swoje ograniczenia, zwiazane zwlaszcza z pamiecia respondentow’. Co
wiecej, kilkuprocentowe wzrosty lub spadki zaobserwowane w poszczegdlnych latach moga
by¢ zniwelowane w kolejnych pomiarach. W 2014 roku przeczytanie co najmniej jednej
ksigzki w ciggu roku zadeklarowato 41,7% respondentow, a wiec o 2,5% wigcej niz w 2012 1
0 2,3% mniej niz 2010 r. Pytamy o kazda ksiazke niezaleznie od formy edytorskiej (ksigzki
drukowane 1 elektroniczne) czy zawartosci (literatura pigkna i1 niebeletrystyczna, poradniki,
kompendia itd.). W stosunku do 2012 roku nie zmienila si¢ liczebnos¢ dwodch grup:
czytelnikdéw sporadycznych, czytajacych 1-2 ksiazki rocznie (16%) oraz czytelnikéw
intensywnych, czytajacych 7 lub wiecej ksigzek rocznie (11%); stabilna okazata si¢ rowniez
grupa osob czytajacych regularnie (3-6 ksigzek) w ciggu roku (wzrost o 1% do poziomu

12%). Czytanie ksigzek w coraz wigkszym stopniu staje si¢ aktywnosScig potgczong z

1 0 tych problemach metodologicznych pisalismy wielokrotnie przy okazji poprzednich badan, m. in. w: Izabela
Korys, Olga Dawidowicz-Chymkowska, Spoleczny zasieg ksigzki w Polsce w roku 2010, Biblioteka Narodowa
2012, s. 18-23; Olga Dawidowicz-Chymkowska, Dominika Michalak, Stan czytelnictwa w Polsce w 2012 roku.
Transmisja kultury tekstu, ksigzka ukaze si¢ wkrotce nakladem Biblioteki Narodowej (zagadnienia
metodologiczne wylozone sa we wstepie).
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procesem edukacji formalnej oraz zwigzang z tym faza zycia. Najwyzszy odsetek czytelnikow
(71%) znajdziemy wsrod ludzi mtodych w wieku 15-19 lat oraz wsérdd ucznidéw i studentow
(73%). W obu tych grupach spotkamy tez istotnie wigcej czytelnikow regularnych (27%) i
intensywnych (26%). Czytaniu ksiazek ,,sprzyja” ukonczenie studiow wyzszych na poziomie
magisterskim (69%), zwlaszcza o profilu humanistycznym (71%) lub w dziedzinie nauk
spotecznych (73%), lecz rowniez lepsze wyksztalcenie rodzicow — 80% dzieci matek z
wyksztalceniem wyzszym deklaruje czytanie ksigzek, z czego az 32% nalezy do grupy
czytelnikow intensywnych. Po zakonczeniu studiow istotnie czesciej podtrzymujg nawyk
czytania ksigzek osoby zatrudnione na stanowiskach specjalistow o wysokich kwalifikacjach
(72%) oraz — co ciekawe — emerytowani przedstawiciele kadry kierowniczej (71%)>.
Konsekwencja wyraznego zwigzku czytania ksigzek z wyksztalceniem respondenta,
dziedziczonym Kkapitatem kulturowym oraz pozycja zawodowag jest wigkszy udziat
czytelnikéw wséréd osob zadowolonych z wlasnej sytuacji materialnej (54%) oraz
mieszkancow duzych miast 100-500 tys. (51%) i najwiekszych aglomeracji pow. 500 tys.
mieszkancow (53%) — w ktorych mieszka wigcej wysoko wyksztatconych specjalistow.
Wsrod czytelnikow ksiazek znajdziemy tez zdecydowanie wigcej kobiet (50%) niz m¢zczyzn
(32%), co wspodlgra z postepujaca feminizacja wyksztalcenia wyzszego oraz genderowymi

roznicami w socjalizacji czytelniczej, do ktorych jeszcze wrdcimy.

Tabela 1.1 Deklaracje respondentow dotyczace czytania ksiazek w ciagu 12 miesi¢cy

poprzedzajacych badanie w latach 2002-2012

Czytajacy
Nieczytajacy | Rok badania
7 i wiecej ksiazek 1-6 ksiazek
22 32 44 2002
24 33 42 2004
17 32 50 2006
11 25 62 2008
12 31 56 2010
11 26 61 2012
11 27 58 2014

Zrédto: TNS Polska dla BN

2 Wsro6d aktywnych zawodowo respondentow na stanowiskach zarzadczych czytanie ksigzek deklaruje 51%, a
udziat czytelnikow regularnych i intensywnych nie odbiega od srednich warto$ci dla catej populacji.
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Wykres 1.1. Deklaracje respondentow dotyczace czytania ksigzek w ciggu 12 miesiecy

poprzedzajacych badanie w latach 2010-2014

Deklaracje dotyczace czytania ksigzek w latach
2010-2014
|
12
7 i wiecej 11,1
13
3-6 ksigzek 10,8
w2012
18
1-2 ksigzki 15,7 m 2014
56
Nie czytat 60,8
8,3
0 10 20 30 40 50 60 70

Zrédio: TNS Polska dla BN

Rzadkos$cia sg czytelnicy ksigzek wsrdd: osob starszych, powyzej 60 roku zycia
(34%); mieszkancow wsi (34%), w tym zwlaszcza emerytowanych rolnikow (14%)3;
robotnikéw niewykwalifikowanych (16%); osob, ktore zakonczyly edukacje na poziomie
szkoly podstawowej lub w ogéle jej nie ukonczyly (14%). Rowniez ubdstwo i trudna sytuacja
finansowa (30% czytelnikow w gospodarstwach domowych o dochodzie do 2000 zt), bedaca
czgsto pochodng braku wyksztalcenia 1 dziedziczenia niskiego statusu spotecznego nie
sprzyjaja wyrobieniu 1 praktykowaniu nawyku czytania ksigzek lecz takze go nie
uniemozliwiaja. Bez wzgledu na kumulacje niekorzystnych czynnikéw w kazdej grupie
spotecznej znajdzie si¢ jednak mniejsza lub wigksza frakcja czytelnikoéw ksigzek.

W stosunku do 2012 roku, w roku 2014 zmienila si¢ natomiast struktura oséb, ktore
znalazty si¢ w grupie nieczytajacych. O ponad 11 punktow procentowych wzrdst odsetek

tych, ktorzy twierdza, ze ksigzki czytali tylko w trakcie nauki w szkole lub na studiach,

proporcjonalnie zmalata tez grupa respondentow deklarujacych, ze lekture ksigzek zarzucily

¥ Wsrod ich dzieci, a wige rolnikéw czynnych zawodowo odsetek czytelnikow ksigzek wynosi 23% i jest
zblizony do udziatu czytelnikow w grupie robotnikow wykwalifikowanych (25%)
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dopiero ostatnimi czasy. O ile wigc czytanie ksigzek jest wpisane w proces ksztatcenia (choc
w dalszym ciggu ponad 14% twierdzi, ze bylo w stanie ukonczy¢ szkole bez czytania
ksigzek), to po jego zakonczeniu lektura ksigzek staje si¢ aktywnos$cig specyficzng dla
pewnych grup i kategorii spotecznych. Jak wida¢, bez domowej socjalizacji czytelniczej w
dziecinstwie oraz, poOzniej, mobilizujagcego do czytania wpltywu rodziny, kregow
przyjacielskich i zawodowych, szkola nie jest w stanie samodzielnie wyksztalci¢ trwalych

nawykow czytelniczych.

Wykres 1.2. Moment zaprzestania lektury ksigzek we wskazaniach respondentow latach

2012 - 2014

Struktura nieczytajacych ksigzek
w latch 2012-2014

1
ostatnio rzadziej siega po ksigzki 34, 1
ksigzki czytat tylko w czasie nauki 50,6 2014
w szkole i na studiach
39,2 m 2012

nigdy nie czytat ksigzek

0O 10 20 30 40 50 60

Zrédio: TNS Polska dla BN

Roéwnie stabilne jak odsetki czytajacych i nieczytajacych ksiazek sa w ciggu ostatnich
3 pomiarow deklaracje dotyczace lektury ,tradycyjne;” (a wigc drukowanej na papierze)
prasy. Czytanie gazet, tygodnikéw lub magazynoéw w tej formie w 2014 roku zadeklarowato
66,2% respondentow (odpowiednio 66,5% w 2012 r. i 65% w 2010 r.), z czego 69% czyta
prase przynajmniej raz w tygodniu. 23% respondentdéw poprzestaje na lekturze jednego tytutu
prasowego, 22% laczy ze sobg lekture 2 gazet lub magazynow, 13% — 3, za$ 8% twierdzi, ze
czyta ich 4 lub wigce;.

Poniewaz cze$¢ dziennikow i tygodnikow posiada swoje internetowe odpowiedniki (z

ktorych czgs¢ dostepna jest nieodptatnie, za§ zawarto§¢ innych moze ro6zni¢ si¢ od wersji
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drukowanej), pytajac o czytanie prasy, staramy si¢ ustali¢, w jakiej formie jest ona czytana. W
2014 roku, w celu wyeliminowania potencjalnych watpliwosci, zadaliSmy osobne pytania o
»pras¢ papierowg” oraz o ,gazety internetowe, portale informacyjne lub inne strony z
biezagcymi wiadomosciami”. Czytanie w ramach tej drugiej kategorii zadeklarowato 37,6%
respondentéw (z czego 15% przeglada w poszukiwaniu informacji jedna strong, 13%
odwiedza dwie strony internetowe, 6% — 3 strony, 4 lub wigcej stron informacyjnych
przeglada niecale 2% respondentow). Popularnos¢ internetowych zrdédet informacji nie
odwzorowuje struktury tytutow prasowych wymienionych w kategorii prasy papierowej
(dominujg portale takie jak Onet, Wirtualna Polska, Interia, TVN24, takze O2, Facebook i ...
Pudelek.), trudno wiec traktowac ,,czytanie prasy i biezacych wiadomosci w Internecie”
traktowac jako substytut tradycyjnej prasy ,,papierowej”, - jest ono raczej jej dopetnieniem. Z
wyjatkiem portalu Gazeta.pl (zasilanego w cze$ci artykutami z “Gazety Wyborczej”),
internetowe wydania dziennikow 1 tygodnikéw takich jak “Rzeczpospolita”, “Dziennik
Gazeta Prawna”, “Polityka” i “Wprost” czy tabloidow jak “Fakt” i “Super Expres” byty
wymieniane rzadko, zbierajac tyle samo wskazan w kategorii ,,biezagcych wiadomos$ci” co
Niezalezna.pl, @ Wykop 1i... Allegro (po 1%). Niemal nieobecna ws$rod wskazan
interenetowych czytelnikoéw prasy byla w naszym badaniu tzw. “prasa kobieca”, licznie
reprezentowana wsrdd  tytuldow  wskazanych przez czytelnikow prasy papierowe;.
Najwyrazniej] dominujgce w niej treSci nie kojarzg si¢ respondentom z poszukiwaniem
“biezacych” informacji.

Najliczniejsza grupa czytelnikow prasy (37%) preferuje pras¢ w formie tradycyjnej,
cho¢ niewiele mniejszy segment (29%) taczy lekture wydan papierowych z przegladaniem
prasy 1 wiadomosci w Internecie. Co 12 Polakowi (8%) wystarczy przegladanie prasy 1 portali
informacyjnych w Internecie. Nie ma on zwyczaju czytac¢ (i zapewne rowniez kupowac) prasy

papierowej. Co czwarty (26%) nie sigga po pras¢ w zadnej formie.
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Wykres 1.3. Czytanie prasy papierowej i internetowej w 2014r.

Czytanie prasy "papierowej" vs.
"interentowe;j"
w 2014 r.

nie czyta
26%

Zrédio: TNS Polska dla BN

Pod wzgledem regularnosci lektury, korzystanie z prasy internetowej i portali
informacyjnych wydaje si¢ by¢ odpowiednikiem dziennikéw. 29% uzytkownikow prasy
internetowe] przeglada ja codziennie, za$ kolejne 41% robi to kilka razy w tygodniu.
Szybkiemu rytmowi publikacji internetowych odpowiada wigc rytm odbioru. W poréwnaniu z
Internetem prasa papierowa zdaje si¢ by¢ raczej slow medium — jej codzienng lekture
deklaruje zaledwie 5%, kolejne 19% — czytanie ,kilka razy w tygodniu”. Réznorodno$¢ i
liczba wymienionych przez respondentow tytutow prasy papierowej jest jednak zdecydowanie
wigksza. W 2014 r. 1986 respondentow czytajacych pras¢ wymienito tacznie 233 (dajace si¢
zidentyfikowac€) tytuty prasowe, z czego najczesciej wskazywana “Gazeta Wyborcza”
otrzymata 19% wskazan, drugi pod wzgledem popularnosci “Super Expres” zebrat 15%, za$
na trzecim miejscu znalazty si¢ “Pani Domu” 1 “Przyjaciotka” (po 6%). 1129 respondentow,
ktérzy udzielili odpowiedzi na pytanie o ,,gazety internetowe, portale informacyjne lub inne
strony z biezgcymi wiadomosciami”, wymienito tgcznie 55 pozycji, z czego najpopularniejszy
Onet zebrat 53% wskazan, druga w kolejnosci Wirtualna Polska — 41%, trzecia Interia — 22%.

Portal ,,Gazeta” znalazt si¢ dopiero na 4 miejscu z 14% wskazan. Cho¢ tekstowe i
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informacyjne zasoby Internetu wydaja si¢ nieprzebrane, informacja wciaz jest kosztowna, zas

serwisy informacyjne pozostaja skoncentrowane sa w rekach najwigkszych graczy.

Wykres 1.4. Czestotliwos¢ czytania ksiazek, prasy papierowej i prasy internetowej w

deklaracjach respondentéw w 2014 r.

Czestotliowosc czytania ksigzek i prasy w deklaracjach
respondentéw w 2014 r.

codziennie

kilka razy w tygodniu
40,8
ksigzki

raz w tygodniu B prasa papierowa

M prasa interenetowa i portale
informacyjne

raz w miesigcu

rzadziej

Zrédto: TNS Polska dla BN

Na tle prasy, a zwlaszcza serwisOw internetowych, ktorych jesli nie czyta si¢
wzglednie regularnie to z reguty nie czyta si¢ juz ich w ogole, ksigzka pozbawiona jest owe;j
doraznosci — dla 40% czytelnikow ksigzek ich lektura ma charakter nieregularny lub
sezonowy — warunkowany budzetem wolnego czasu, porg roku, rytmem pracy i odpoczynku,
dolegliwo$cig obciazen zwigzanych z pelnionymi rolami spotecznymi i zawodowymi,
wreszcie — indywidualnymi preferencjami i nawykami (por. wyk. 1.4). Wydaje si¢ mie¢ to
zwigzek z roézna strukturg potrzeb zaspokajanych przez kaze z tych mediow, z ktorych
realizacj¢ potrzeb zwigzanych z czytaniem ksigzek najwyrazniej tatwiej jest odtozy¢ w czasie
lub sa one mniej ,,dotkliwie” odczuwane.

Posrednig forme aktywnos$ci czytelniczych — lokujacg si¢ pomigdzy czytaniem

obszernych tekstow narracyjnych 1 niebeletrystycznych zawartych w ksigzkach a recepcja
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licznych, lecz krotkich, konkretnych 1 rzadko dotyczacych zlozonych zagadnien Ilub
odwotujacych si¢ do abstrakcyjnych poje¢ newsow prasowych - staramy si¢ mierzy¢
pytaniem o przeczytanie w ciggu ostatniego miesigca tekstu o objgtosci co najmniej 3 stron
maszynopisu. Wychodzimy z zatozenia, ze pytanie to pozwala nam zidentyfikowa¢ wzglednie
regularnych uzytkownikéw tekstu, posiadajagcych odpowiedni ,trening” 1 kompetencje
poznawcze potrzebne do swobodnego postugiwania si¢ przekazem tekstowym, co znajduje
potwierdzenie w istotnej statystycznie przewadze regularnych uzytkownikow tekstu wsrod
intensywnych czytelnikow prasy i ksigzek (takze e-bookow 1 audiobookow), uzytkownikow
bibliotek oraz kupujacych ksigzki wiascicieli obszernych ksiggozbiorow domowych.
Poniewaz przyjeta w tym pytaniu cezura objetosci tekstu w postaci ,,tekstu dluzszego
niz 3 strony maszynopisu (np. obszernego artykulu w gazecie, krotkiego opowiadania,
rozdziatu w ksigzce itp.)” mogta budzi¢ wsrod respondentow pewne watpliwosci, w 2014 r.

uzupetili$my pytanie ilustracja prezentujaca przyktadowa objetos¢ tekstu (por. rys 1.1).

Rysunek 1.1. Ilustracja do pytania o czytanie tekstu dluzszego niz 3 strony maszynopisu.

Historia

ktory

Cezar PR

Leon Tazoomsowse

=

By¢ moze to wlasnie oOw dodatkowy bodziec w postaci zeskanowanego
czterokolumnowego tekstu prasowego spowodowal w 2014 r spadek deklaracji o 7 punktow
procentowych w stosunku do 2012 — do poziomu 51% (cze$¢ respondentdw mogta uznaé, ze
czytane przez nich teksty byty jednak krotsze). Wraz z poprawg rzetelnosci narzgdzia wzrosta

jednak trafno$¢ i warto$¢ predykcyjna tego wskaznika.
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Tabela 1.2. Czytanie tekstu dluzszego niz trzy strony maszynopisu w latach 2010-2014

Czy w ciggu ostatniego miesigca przeczytal

Pan jakis tekst dluzszy niz 3 strony 2010 2012 2014
maszynopisu?

Tak 53 57,9 51,4
Nie 46 41,1 47,4
nie pamigtam 1 1 1,2

Zrédto: TNS Polska dla BN

~Papier” kontra ,ekran”, ksiegarnia kontra supermarket

Objetos¢ ksiggozbiorow domowych stanowi jeden z najlepszych wskaznikéw
predykcyjnych wyjasniajacych wyniki osiggni¢te w nauce szkolnej. Obecnos¢ ksigzek w
domu to dobry wskaznik wysokiego kapitatu kulturowego dziedziczonego przez ucznia
(ksigzki z reguly zostaty zakupione przez jego rodzicow) lub/i gotowosci jego rodziny do
inwestowania w proces edukacji (ktora to gotowos¢ moze w pewnym stopniu zniwelowac
deficyty dziedziczonego kapitatu kulturowego). Z tej perspektywy kupowanie ksigzek
traktowa¢ mozna jako specyficzng forme inwestycji, ktora sklonni sa ponosi¢ tylko niektorzy
respondenci. Obecno$¢ i struktura ksiggozbiorow domowych informuje nas o nabytym i
odziedziczonym kapitale kulturowym.

Zdajemy sobie sprawe, ze odpowiedzi dotyczace liczby posiadanych w domu ksigzek
sg szacunkowe (kt6z z nas bylby w stanie poda¢ dokladng liczbe posiadanych w domu
ksigzek?). Znamienne jest jednak to, ze deklaracje dotyczace liczby posiadanych w domu
ksigzek s3 w ciggu ostatnich czterech lat sg do$¢ spojne. 80% ksiggozbioréw osob, ktore
zgromadzity (i przechowuja) w swoich domach ksigzki inne niz tylko podreczniki szkolne i
ksigzeczki dla dzieci, nie przekracza 100 ksigzek a wiec 3 standardowych potek (na jednej

polce miesci sie ok. 30-40 ksiazek).
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Wykres 1.5. Objetos¢ domowych ksiegozbiorow w latach 2012-14

Objetosé tradycyjnych, papierowych ksiegozbioréw
(bez podrecznikow i ksigzek dla dzieci) w proc.

Wiecej niz 1000 ksigzek
501-1000 ksigzek

201-500 ksigzek

101-200 ksigzek 10 g 2014
m 2012

>0 klazek —
oy 42
11- 50 ksigzek 44
1-10 ksiazek 17

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Zrédio: TNS Polska dla BN

Brak jakichkolwiek ksigzek w domu deklaruje 16% respondentdw, biblioteczki
dalszych 15% ograniczone sa do podrecznikow szkolnych 1 ksigzek zakupionych nie do
wlasnej lektury lecz na potrzeby dzieci. Ksiegozbiory zawierajace ksigzki inne niz ksigzki
szkolne znajduja si¢ w domach 60% respondentow, kolejne 8% w swoich kolekcjach oprocz
tradycyjnych papierowych wolumindéw posiada ksigzki w formatach elektronicznych — e-
bookow lub audiobookoéw (por. wyk 1.7).

Te ostanie coraz bardziej powszednieja — ponad 32% respondentéw czytato dtuzsze
teksty w formie elektronicznej, a wigc na ekranie komputera lub innego urzadzenia lecz bez
uzycia papieru. Z typowym ,e-bookiem” zetkneto si¢ do tej pory 12% respondentow,
szybciej upowszechniaja si¢ audiobooki (moze pomaga w tym sprzedawanie ich na stacjach
benzynowych?) — incydentalny lub cze¢stszy kontakt z tg formag ksigzki deklaruje co piaty
respondent (21%).
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Wykres 1.6. Struktura ksi¢gozbioréw domowych w 2014 r.

Struktura ksiegozbiorow domowych w 2014 r.

ksigzki oraz e-

booki
diobooki brak
%  jakichkolwiek
ksigzek

16%

Zrédio: TNS Polska dla BN

Wykres 1.7. Deklaracje dotyczace korzystania z e-bookow, audiobookow i tekstow w

formacie elektronicznym w latach 2012-2014

Twierdzace odpowiedzi na pytanie: "Czy zdarzyto sie Panu
kiedykolwiek czytaé/korzystaé z...": (w proc.)

dtuzsze teksty elektroniczne

audiobooki

e-booki

w2014
m 2012

15 20 25

0 5 10

30 35

Zrédlo: TNS Polska dla BN

Najpopularniejszymi urzadzeniami wykorzystywanymi do czytania tekstow i ksiazek
w formatach elektronicznych pozostaja laptop (60%) i komputer stacjonarny (27%), ktorego

powszechno$¢ (zapewne wraz z wymiang sprzetu na nowszy) w stosunku do 2012 r. wyraznie
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jednak zmalata (spadek o wskazan o 13 punktow procentowych). Utrzymujgca si¢
popularno$¢ czytania z ekranu komputera §wiadczy¢ moze o tym, ze wigkszos¢ dokumentoéw
testowych, z jakimi maja do czynienia nasi respondenci dystrybulowana jest w formacie pdf
lub plikow graficznych (ktorych lektura na matym ekranie smartfona jest niewygodna), lub —
ze badani czytajg je w trakcie nauki lub pracy (w ramach wykonywanych obowigzkow badz
w chwili przerwy, dla odprezenia). ). Mozna tez domniemywac, ze popularno$¢ czytania na
ekranie wynika z tego, ze komputer jest tym urzadzeniem, za pomocg ktoérego najczesciej
pozyskuje si¢ dostep do tekstow w formie cyfrowej, pochodzacych takze z obiegu
nieoficjalnego.

Sposrod urzadzen mobilnych do czytania najczesciej uzywano telefonu komérkowego
(14%). Lekturg z tabletu zadeklarowato 8% odbiorcow tekstow elektronicznych. Typowy
czytnik ksigzek pozostaje urzadzeniem niszowym z ktorego korzysta tylko waska grupa

uzytkownikdw zorientowanych przede wszystkim na czytanie e-bookow (2%).

Wykres 1.8 Wskazania dotyczgce urzadzen wykorzystywanych do czytania testow i

ksigzek w formie elektronicznej w latach 2012-2014

Urzadzenia wykorzystywane do czytania ksigzek i
tekstow w formie elektronicznej ( w proc.)

Czytnik ksigzek L 21
Tablet [ 7,6
avle -'4,
Telefon komoérkow 14 2014
y _— Jr’l
m 2012

Komputer stacjonarny 27,1 H 101
Laptop 59,5 - 61,5

0 10 20 30 40 50 60 70

Zrédto: TNS Polska dla BN

Cho¢ liczba nieczytajacych ksigzek (58%) jest zblizona do odsetka osob, ktore
ksigzek nie kupuja (40%) , grupy te nie do konca si¢ pokrywaja. Wsrod respondentow, ktorzy
w ciggu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie nie przeczytali zadnej ksigzki, 78% zadnej tez
nie kupito. 9% nieczytajacych osobiscie kupito jedng lub wigcej ksiazek, dalszych 13%
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zadeklarowato, ze ksigzki kupili inni cztonkowie rodziny. Analogicznie, jedna czwarta
czytelnikéw intensywnych (czytajacych 7 lub wigcej ksigzek rocznie) nie kupita osobiscie
zadnej ksigzki nie bedacej obowigzkowym podrgcznikiem szkolnym ani nie zrobit tego nikt z
jej domownikow.

Generalnie jednak, gtownymi nabywcami ksigzek sa ich czytelnicy. Co ciekawe,
ksigzki kupuja najczesciej uzytkownicy bibliotek publicznych i szkolnych (cho¢ w tym
przypadku czgsci zakupow dokonuja rodzice), osoby z wyksztalceniem wyzszym oraz

zatrudnione na stanowiskach samodzielnych specjalistow.

Tabela 1.2. Deklaracje dotyczace zakupu ksigzek w latach 2010-2014

A czy w ciagu roku ostatnich
12 miesi¢cy kupil Pan jakie$ 2010 2012 2014
ksiazki inne niz podreczniki

szkolne?
Nie 72 70 60
Nie, ale ksiazki kupuja inni (opcja dostepna (opcja dostgpna od 13
domownicy od 2014) 2014)
tak,1 ksigzke 5 8 7
tak, 2 ksigzki 5 7 8
tak, 3-4 ksiazki 6 6 5
tak, 5-6 ksigzek 3 3 2
tak, 7-11 ksigzek 3 2 1
tak, 12 i wiecej ksigzek 5 2 1
trudno podac liczbe 1 1 2

Zrédio: TNS Polska dla BN

Czytelnicy ksigzek najczgsciej zaopatrujg si¢ w nie w miejscach specjalnie do tego
przeznaczonych, takich jak tradycyjne ksiggarnie (w ktorych kupuje 60% czytelnikow
intensywnych 1 59% uzytkownikéw bibliotek publicznych), cho¢ zdarza si¢ im takze w
korzysta¢ z salonéw sieci Empik. Z tradycyjnych ksiggarni czesto korzystajg takze
mieszkancy matych miast o wielkos$ci 20-100 tys. mieszkancoéw, osoby starsze i emeryci,
ktore preferujg tradycyjna, ,,papierowa” pras¢ i1 ksigzki, rzadko lub wecale korzystajac
Internetu. Nawet jesli kupuja tylko ksigzki jako prezent dla wnuczat, to wolg to robi¢ w
bezpiecznym otoczeniu ,,typowej” ksiggarni, z asystg ksiggarza. Z kolei salony multimedialne

jako miejsce zakupu ksigzek czgéciej wskazuja mtodsi respondenci w wieku 21-30 lat,
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uczniowie 1 studenci, mieszkancy najwigkszych aglomeracji (powyzej 500 tys. mieszkancow),

wyksztatceni 1 dobrze sytuowani specjali$ci i osoby na stanowiskach kierowniczych.

Wykres 1.9 Zrédla zakupu ksiazek wedlug wskazan respondentow

w latach 2010-2014
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Zrédto: TNS Polska dla BN

Ani studenci 1 uczniowie, ani uzytkownicy bibliotek, ani posiadacze e-bookéw lub

osoby z wyksztalceniem wyzszym — nie wskazuja kiosku (lub saloniku prasowego w rodzaju

sieci Relay czy InMedio) jako miejsca w zakupu ksigzek. Zamierzajac kupi¢ ksigzke udaja sie
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raczej do wyspecjalizowanej w branzy — realnej lub internetowej, tradycyjnej lub
nowoczesnej — ksiggarni, ewentualnie antykwariatu.

Istnieje jednak grupa potencjalnych odbiorcoéw ksiazek, ktorzy czytajac je rzadko lub
wecale, nie odwiedzaja typowych ksiegarn, lecz moga spontanicznie zdecydowac si¢ na zakup
1 lekture tytutu, ktéry zobaczg przy okazji kupowania czego$ w kiosku lub codziennych
zakupow w osiedlowym supermarkecie. By¢ moze styszeli o tej ksigzce od znajomych lub
zapamigetali jej reklame 1 teraz maja okazje niezobowiazujaco przejrzec ja i odtozy¢, jak w
ksiegarni samoobstugowej, lub kupi¢ bez koniecznosci fatygowania si¢ do ksiegarni lub
Empiku (do ktérych raczej nie majg zwyczaju zagladac¢). Latwos¢ zakupu ksigzek przy okazji
innych zakupow wydaje si¢ odpowiadaé potrzebom wielu odbiorcéw, o czym $wiadczy
trzykrotny wzrost popularnosci supermarketu jako zrodta zakupu ksigzek miedzy 2010 a
2014. Nie mozna wykluczy¢, ze pewne znacznie odgrywa tez atrakcyjna cena ksigzek
oferowanych w najwigkszych sieciach supermarketow. Nawiasem mowigc, podobnie rzecz
ma si¢ z winami czy artykutami przemystowymi sprzedawanymi w dyskontach zwykle taniej

niz w specjalistycznych sklepach branzowych.

Prawie , cala Polska czyta dzieciom”

Pierwsze ogolnopolskie badanie czytelnictwa zostalo przeprowadzone w 1971 r. na
podprébie spisu powszechneg04, Od tego czasu temat roli 1 znaczenia czytania ksigzek na
trwale zagoscit w debacie publicznej, wspierany szeregiem dziatan i akcji spotecznych, z
ktorych przywotana powyzej ,,Cata Polska czyta dzieciom” zyskata bodajze najwigksza
rozpoznawalnos¢.

Wyniki naszego badania sugeruja, ze obecni rodzice w znacznie wigkszym stopniu niz
to mialo miejsce wczesniej sa Swiadomi pozytywnego znaczenia, jakie w rozwoju dziecka i w
edukacji szkolnej odgrywa czytanie ksigzek. Nawet je§li sami sa tylko sporadycznymi
czytelnikami ksigzek lub nie czytaja ich w ogole, staraja si¢ swoje dzieci do czytania
zachgcac oraz czytanie to im umozliwia¢ (por wyk.1.10).

Zeby zademonstrowaé miedzypokoleniowa zmiane jaka zaszlta w socjalizacji
czytelniczej, zachowujac jednoczesnie satysfakcjonujaca liczebno$¢ w analizowanych przez
nas podkategoriach, podzielili§my probe na grupe starszych i mtodszych, ustalajac arbitralng

cezur¢ na roku 1986. Osoby urodzone w tym roczniku byly pierwszym rocznikiem

* Wnuk-Lipinska E., Wnuk-Lipinski.E., Problematyka ksztaltowania sie potrzeb czytelniczych, Warszawa, 1975
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rozpoczynajacym nauke w gimnazjach i1 zadajacych egzamin maturalny w nowej formule. W

chwili obecnej pierwsi absolwenci gimnazjum zblizajg si¢ do trzydziestki.

Wykres 1.10. Odpowiedzi na pytania o czytanie i kupowanie ksigzek oraz zachety do
samodzielnej lektury w podziale na respondentow urodzonych po 1985 r (gimnazjum) i

starszych (pozostali)
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Zrédio: TNS Polska dla BN

W przypadku pokolenia ,,gimnazjalistow” intensywno$¢ zachet ze strony najblizszych
do samodzielnego czytania ksigzek, jak tez ich gotowos$¢ do zwigzanych z tym ,,poswigcen”
(kupowanie ksigzek i czytanie dzieciom) byla istotnie wyzsza (por. wyk. 1.10). Mozna
oczywiscie argumentowac, ze cz¢$¢ roznic w odpowiedziach migdzy mtodszymi a starszymi

respondentami wynika z efektu §wiezosci 1 sposobu funkcjonowania ludzkiej pamigci, w
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ktorej z czasem zacierajg si¢ odlegte wspomnienia z dziecinstwa. Gdyby tak byto, podobne
roéznice migdzy mtodszymi a starszymi powinny wystapi¢ takze w odpowiedziach na pytania
o czytanie lektur szkolnych i korzystanie z bibliotek (por. wyk. 1.11). Tymczasem rdznice nie
przekraczajg 3-4 punktow procentowych.

Nalezy podkresli¢, ze biblioteka szkolna lub publiczna byta i pozostaje obecna w
socjalizacji czytelniczej dziewigciu na dziesi¢ciu Polakow. Rola tej instytucji bynajmniej nie
malata z pokolenia na pokolenie, przeciwnie — jej znaczenie nieznacznie wzrosto (por wyk.
1.11.) Takze czytanie lektur szkolnych — abstrahujgc od kontrowers;ji dotyczgcych ich doboru
oraz czytania fragmentow w miejsce cato$ci — stanowi wspolne doswiadczenie zarowno

starszych, jak i mtodszych respondentow.

Wykres 1.11. Odpowiedzi na pytania o czytanie lektur szkolnych i korzystanie z

bibliotek w podziale na respondentow urodzonych po 1985 r (gimnazjum) i starszych

(pozostali)
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Zrédio: TNS Polska dla BN

Wyrazniej jeszcze nalezy podkresli¢ fakt, ze socjalizacja do czytania mlodszych
respondentow przebiegala inaczej niz ich rodzicow, skuteczniej redukujac wyjsciowe
roznice statusowe. Szczegdlnie dobrze wida¢ to przy uzyciu indeksu praktyk czytelniczych

(patrz ramka).
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Indeks socjalizacji czytelniczej

Indeks socjalizacji czytelniczej jest zestandaryzowang zmienng utworzong z bloku
retrospektywnych odpowiedzi dotyczacych obecnosci i dostgpnosci ksigzki w dziecinstwie,
ktorymi staraliSmy si¢ oszacowaé wyjsciowe roznice w poziomie odziedziczonego kapitatu
kulturowego. Indeks tworza odpowiedzi na nastgpujace zmienne (w kolejnosci od
najwazniejszej do najmniej istotnej)
1. Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem rodzice lub inni domownicy/opiekunowie zachecali
Pana (i3) do samodzielnego czytania ksigzek?
2. Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem rodzice lub inni domownicy/opiekunowie kupowali
Pani(i) ksiazki (inne niz tylko podreczniki i ksigzki potrzebne do szkoly)?
Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem dorosli w Pana(i) domu czytali ksigzki?
4. Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem rodzice lub inni domownicy/opiekunowie zwracali
uwage na oceny i wyniki jakie osiagal Pan(i) w nauce?
5. Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem rodzice lub inni domownicy/opiekunowie czytali
Panu(i) ksigzki?
6. Czy w okresie kiedy byl Pan dzieckiem korzystal Pan(i) kiedykolwiek z biblioteki szkolnej
lub publicznej?
7. Czy w okresie kiedy byt Pan dzieckiem czytal Pan (i) lektury szkolne lub inne ksiazki
wymagane w szkole?
Dla kazdego respondenta indeks socjalizacji czytelniczej przybiera konkretng wartos$¢
liczbowa bedaca wypadkowa odpowiedzi udzielonych na wszystkie powyzsze pytania.
Poniewaz indeks zostal zestandaryzowany $rednia warto§¢ wynosi zero 1 przybiera wartosci
ujemne dla osob dla ktorych wypadkowa odpowiedzi wypadta ponizej $redniej dla catej
proby oraz dodatnie dla tych, w przypadku ktorych czestotliwo$¢ odpowiedzi ,tak, czgsto”

oraz ,tak, ale rzadko” udzielona na powyzsze pytania byta wyzsza od $rednie;j.

Wykres 1.12  ilustruje $rednie warto$ci indeksu socjalizacji czytelniczej z
uwzglednieniem miejsca zamieszkania respondenta. Jak widaé — niskie wskazniki
czytelnictwa wsrdd starszych respondentow zamieszkatych na wsiach 1 w  matych
miejscowosciach (do 20 tys. mieszkancoéw) sg spuscizng takiego modelu socjalizacji, W
ktorym czytanie ksigzek byto w minimalnym stopniu wspierane przez rodzicow a warunki
wychowania do czytania (dostep do bibliotek i ksiggarni) byty trudniejsze. Wyzsze odsetki

czytelnikow ksigzek wsrod mieszkancoOw miast znajdujg swoje potwierdzenie w dodatnich
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warto$ciach indeksu socjalizacji czytelniczej. Zmiana, jaka dokonata si¢ w ogdlnospotecznym
uznaniu roli i znaczenia ksigzki w procesie edukacji (oraz edukacji jako takiej) zredukowata
glebokos¢ roéznic w sposobie socjalizacji czytelniczej dzielacych do tej pory obszary wiejskie
i miejskie.

Wykres 1.12. Srednie wartosci indeksu socjalizacji czytelniczej z uwzglednieniem
miejsca zamieszkania i w podziale na respondentéw urodzonych po 1985 r (gimnazjum)

i starszych (starsi)

Indeks socjalizacji czytelniczej a miejsce

zamieszkania
,4063
500 tys.+ W 0242

,4015

100-500 tys. w0510
,2191
20-100 tys. g 0184 gimnazjum
M starsi
Do ,2419
1 R
,2863

-3000 -,2000 -,1000 ,0000 ,1000 ,2000 ,3000 ,4000 ,5000

Zrédio: TNS Polska dla BN

Kolejng istotng zmiang migdzypokoleniowa jest zmniejszenie silnego gender bias
(czy tez zwigzanych z plcig roznic wychowawczych) — zjawiska faworyzujacego dziewczeta
w rodzinnej socjalizacji czytelniczej. Od pierwszej edycji naszych badan kobiety czgsciej
deklarowaty czytanie ksigzek niz mezczyzni, czytaly takze wiecej. Jednak, jak wskazuja
réznice w wartosciach indeksu socjalizacji czytelniczej, byto to w duzym stopniu zwigzane ze
sposobem wychowania. Dziewczgta wychowywano w blizszym kontakcie z ksigzka niz
chlopcow, od chtopcoéOw zas — oczekiwano sposobow spedzania czasu niz od dziewczat lub

nagradzano ich za rozwijanie w sobie innych umiejetnosci (por. wyk.1.13.)
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Wykres 1.13. Srednie warto$ci indeksu socjalizacji czytelniczej z uwzglednieniem
miejsca zamieszkania i plci w podziale na respondentow urodzonych po 1985 r

(gimnazjum) i starszych (starsi)

kobiety

500 tys.+

mezczyzni
-,0710

kobiety

mezczyzni

-,0980
J 0

100-500 tys.

kobiety

M gimnazjum

20-100 tys.

mezczyzni M starsi
-,1029

. kcblety_,0359
-,3706

Do 20 tys

kobiety L0217
“n
Q2
=
-,3699
-,6000 -,4000 -,2000 ,0000 ,2000 ,4000 ,6000 ,8000

Zrédio: TNS Polska dla BN

Zaréwno w przypadku mezczyzn jak i kobiet ujemne wartosci indeksu socjalizacji
czytelniczej wspotwystepuja z niskim poziomem zdobytego wyksztatcenia (por. wyk 1.14),
ukonczonego na poziomie szkoty podstawowej, gimnazjum lub szkoty zawodowej. Wartosci
indeksu dla mezczyzn sg w przypadku tej grupy znaczaco nizsze niz dla kobiet. Znamienne,
ze w przypadku respondentdw z wyksztalceniem co najmniej $rednim, indeks socjalizacji

czytelniczej zarowno w milodszej jak i w starszej grupie wiekowe] przybiera wartosci
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dodatnie, za$ rola i znaczenie czytania ksigzek byta podobnie postrzegana zardéwno
przypadku chtopcow jak i dziewczynek. Jak wykazata w swoich badaniach Zofia Zasacka —
niskie lub wysokie kompetencje czytelnicze gimnazjalistow maja wpltyw na wybor dalszej
sciezki edukacyjnej. Gimnazjalisci ktorzy zwyczajnie ,,nie lubig” czyta¢ czesciej wybierajg
szkoly zawodowe 1 sporadycznie decyduja si¢ na kontynuacje nauki w liceum
ogolnoksztatcacym. Co wigcej — w przypadku mtodszych respondentéw indeks socjalizacji
czytelniczych mezczyzn, ktorzy zdecydowali si¢ na studiowanie na wyzszych uczelniach jest
wyzszy niz kobiet. Mozemy wigc domniemywacé ze takze 1 w tym przypadku rodzinne
zachety do czytania oraz intensywny trening czytelniczy w dziecinstwie miat wptyw na
wybor $ciezki edukacyjnej (w przypadku mezczyzn dostepnych jest wiecej prestizowych i

dobrze platnych pozycji spotecznych nie wymagajacych wyzszego wyksztatcenia).
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Wykres 1.14. Srednie warto$ci indeksu socjalizacji czytelniczej z uwzglednieniem
osiagnietego poziom edukacji formalnej i plci w podziale na respondentéw urodzonych

po 1985 r (gimnazjum) i starszych (starsi)*

kobiety 7171
(V)
3
N
>
2
mezczyzni
o .
= kobiety 1846
o
@
c
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3 -,3510
©
N
“
©
N
-,5441

-,8793

-1,0000 -8000 -6000 -4000 -2000 ,0000 ,2000 ,4000 ,6000 ,8000 1,0000

*) bez uczniow i studentow

Zrédto: TNS Polska dla BN
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I1. Krajobraz czytelniczy

W niniejszym rozdziale opisujemy kilka cech polskiej kultury czytelniczej, ktore
wyraznie zarysowaly si¢ w sondazach BN z ostatnich lat. W raporcie z sondazu BN z 2010
roku zwréciliSmy uwage na fakt, iz praktyki czytelnicze maja tendencje do ,.kumulacji”. Po
badanych, ktérzy czytaja ksigzki, cze$ciej mogliSmy si¢ spodziewaé, ze beda czytali
regularnie inne dluzsze teksty, siggali po pras¢ tradycyjng i czytywali wiadomosci w sieci.
Natomiast badani, ktorzy nie zagladali do prasy w zadnej formie, zwykle rowniez nie czytali
ksigzek. W wynikach sondazy przeprowadzonych w 2012 i 2014 roku réwniez
zaobserwowalismy t¢ prawidtowos§¢. Sprawia ona, ze wsrdd Polakow zarysowuja sig
wyraznie dwie grupy: czytajacych rozmaite teksty za posrednictwem réznych mediow i
niesi¢gajacych po zadne. Ponizej opisujemy je pod hastem ,bieguny czytelniczego
zaangazowania”.

Od 2010 roku staramy si¢ rowniez okresla¢ odsetek respondentéw regularnie
czytujacych dowolne dluzsze (tj. co najmniej trojstronicowe) teksty. W drugim punkcie
niniejszego rozdzialu piszemy o tym, w jaki sposob ta praktyka roznicuje uzytkownikow
nowych mediéw. Znaczny odsetek uzytkownikow sieci nie ma zwyczaju penetrowac tych jej
rejonow, w ktorych znajduja si¢ obszerne artykuty prasowe, wypowiedzi na blogach,
literatura 1 inne dluzsze teksty.

W kolejnym punkcie opisujemy wybory lekturowe czytelnikow w 2014 roku.
Wreszcie, piszemy o strategiach lekturowych polskich czytelnikéw. Cho¢ wcigz nie brakuje

wsrdd nich czytajacych ,,0d deski do deski”, przybywa takich, ktorzy nie maja tego zwyczaju.

Bieguny czytelniczego zaangazowania

W 2014 roku 19% badanych przyznato, ze nie czytalo ksigzek ani prasy (papierowej
badZz internetowej) w ciggu minionego roku, ani jakiegokolwiek dluzszego tekstu w ciagu
ostatniego miesigca. Jedna pigta Polakow powyzej 15. roku zycia znajduje si¢ poza kultura
pisma: nie tylko nie czytaja oni regularnie dluzszych tekstow, ale takze nie siegaja do ksigzek
ani gazet choc¢by raz do roku.

Na przeciwleglym biegunie czytelniczego zaangazowania znajdujg si¢ respondenci,
ktoérzy na wszystkie te pytania odpowiedzieli twierdzaco. Ich odsetek wynosi 31%. 17%

populacji w 2014 r. stanowili czytelnicy, ktorzy zadeklarowali nie tylko comiesigczng lekture
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dluzszego tekstu, przynajmniej coroczng lekture ksigzek i prasy, ale réwniez t¢ ostatnig

czytujag w obu formach: papierowej i internetowej. Nazwijmy ich omniczytelnikami.

Tabela 2.1. Sytuacja ekonomiczna omniczytelnikow i respondentéw poza kulturg pisma

A S 29
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sytuacji
y J %
12%
— powodzi mi sie raczej zle %
2 19%
©
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£ 62%
o) powodzi mi sie znosnie, $rednio 54%
2 609
©
o
8 22%
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13%

20
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o
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W Poza
pismiennoscig

Do 2500 126
37%

Miesieczny dochdd netto gospodarstwa
domowego
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Odsetki ilustrujg taczny miesi¢czny dochdd netto gospodarstwa domowego oraz oceng sytuacji materialnej w
grupach omniczytelnikow oraz respondentdéw poza pismiennos$cia. Zrodio: TNS dla BN2014

Omniczytelnicy 1 badani nieuczestniczacy w kulturze pisma réznig si¢ nie tylko pod
wzgledem czytelnictwa. Ci pierwsi sg przeci¢tnie lepiej wyksztatceni, zamozniejsi, dziedziczg

wickszy kapital kulturowy 1 mieszkajag w wigkszych miastach. Obie grupy respondentow
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roznig si¢ takze wiekiem. 30% badanych poza kulturg pisma stanowig osoby po 60. roku
zycia (w catej populacji jest ich o 22%). Blisko 40% omniczytelnikow nie skonczyla jeszcze
trzydziestu lat (w catej populacji osoby w wieku 15-29 lat stanowig 26%). Trzy piate oséb
poza kulturg pisma stanowig me¢zczyzni, wsrdd omniczytelnikow — proporcje sag odwrotne. Na
wykresach 2.1 1 2.2 pokazujemy takze rdznice zwigzane z kapitatem kulturowym i1 poziomem

zamozno$ci — omniczytelnicy znajduja si¢ na wyzszych szczeblach obu hierarchii.

Wykres 2.2. Kapital kulturowy omniczytelnikow i respondentow poza kultura pisma
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Odsetki ilustruja wyksztatcenie respondenta oraz jego rodzicow W grupach omniczytelnikow oraz respondentéw
poza piSmiennoscia. Zrodto: TNS dla BN2014

Jakie cechy spoteczno-demograficzne wiazg si¢ z czytelnictwem najsilniej? W badaniu
uwzglednili$my zmienne takie jak: pte¢, wiek, miesieczny dochdd netto respondenta oraz jego
gospodarstwa domowego, subiektywna ocena sytuacji materialnej, zainteresowanie polityka,
zaangazowanie w praktyki religijne, wykonywany zawod, a takze pie¢ wskaznikow kapitatu
kulturowego — poziom i profil wyksztalcenia respondenta, wyksztalcenie jego matki i ojca,
znajomos$¢ jezykoéw obceych. Kazda z tych zmiennych z osobna koreluje (ujemnie lub
dodatnio) z przynaleznos$cia do opisywanych tu grup. Gdyby$my jednak chcieli skorzystac¢ ze
wszystkich naraz, aby stworzy¢ profile nieuczstniczacego w kulturze tekstu oraz
omniczytelnika, jakie zmienne okazatyby si¢ najprzydatniejsze? Podobnie jak w 2012 bytyby
to wskazniki kapitalu kulturowego, pte¢ i zainteresowanie polityka. Ponizej podajemy krotkie
charakterystyki grup, ktore statystycznie najcze$ciej i najrzadziej znajduja si¢ na ujemnym
badz dodatnim biegunie czytelniczego zaangazowania.

Poza kulturg pisma znajduja si¢ przede wszystkim osoby z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym — prawdopodobienstwo, ze respondent z tej grupy znajdzie si¢
wsrdd nieczytajacy ani ksigzek, ani prasy, ani dluzszych tekstow jest o 8 punktow
procentowych wyzsze niz w calej populacji (i wynosi 27%). Jesli do tego, badany jest
mezczyzng 1 zupetnie nie interesuje si¢ polityka, prawdopodobienstwo to ros$nie o kolejnych
17 punktow procentowych. Najnizsze szanse znalezienia si¢ wsrod osob poza kulturg tekstu
maja natomiast osoby po studiach, ktore znajg biegle co najmniej jeden jezyk obcy — 2%.

Najwicksze szanse znalezienia si¢ w grupie omniczytelnikbw maja osoby z
wyksztatceniem co najmniej magisterskim (43% tej grupy stanowia omniczytelnicy), ktore do
tego biegle postuguja si¢ co najmniej dwoma jezykami. 61,7 % znalazto si¢ réwniez wsrod
omniczytelnikow. Najmniejsze prawdopodobienstwo znalezienia si¢ wsréd omniczytelnikow
majg osoby z wyksztalceniem podstawowym — omniczytelnicy w tej grupie stanowia 3,3 %.
Jesli, w dodatku, tylko takim dyplomem legitymuja si¢ roéwniez ich ojcowie,
prawdopodobienstwo, ze znajdg si¢ wsrod omniczytelnikow, spada ponizej 1% (w catlej

probie znalazt si¢ tylko jeden omniczytelnik o tak niskim kapitale kulturowym).
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Nowe media i czytelnictwo

W kolejnych sondazach BN przybywa uzytkownikow internetu. W 2014 roku, jedna
czwarta badanych zadeklarowata, ze nie ma dostepu do internetu, w 2010 r. odsetek ten byt o
10% wyzszy. W obu sondazach 7% respondentow zadeklarowato, Ze nie korzysta z sieci, cho¢
ma taka mozliwos¢. Problem wykluczenia cyfrowego wcigz zatem istnieje 1 weigz dotyczy
przede wszystkim osob starszych. Odsetek respondentéw powyzej 50 roku zycia, ktérzy z
internetu korzystajg rzadziej niz raz w miesigcu jest dwukrotnie wyzszy niz w catej populacji
i wynosi 67%. W tej grupie wiekowej jest rowniez ponad dwa razy wigcej osob bez dostepu
do internetu (53% wobec 25% w catej populacji). Tu jednak chcieliby§my zwroci¢ uwagg na
ceche, ktora dzieli samych internautow: korzystanie z sieci w celu lektury.

42% respondentow, ktorzy co najmniej raz w miesigcu korzystaja z internetu, w ciagu
ostatniego roku nie odwiedzato stron prasowych ani portali z wiadomosciami, 40% - nie czyta
regularnie dluzszych tekstow (tj. na pytanie o lektur¢ co najmniej trojstronicowego tekstu w
ciggu ostatniego miesigca odpowiedziato przeczaco). Chociaz sie¢ utatwia nam dostep do
wszelkiego rodzaju literatury, sam dostep nie zachg¢ca nas do czytania. Dhuzsze teksty w
internecie czytaja zwlaszcza osoby siggajace po ksigzki i pras¢ tradycyjng. Internauci, ktorzy
siggaja zarowno po jedno, jak 1 po drugie medium, dziesi¢ciokrotnie rzadziej niz przecigtna w
populacji (40%) znajduja si¢ wsrod nigdy nieczytajacych dtuzszych tekstow w internecie.

Co wigcej, na podejmowanie lektury obszernych tekstow w sieci wyrazny wplyw ma
wczesna socjalizacja czytelnicza — zwlaszcza zmienna okreslajaca, czy w domu, w ktorym
respondent si¢ wychowal, dorosli czytali ksigzki (PRZYPIS). Wsrdéd badanych, ktérzy
spetniaja dwa warunki: po pierwsze, ich dorosli domownicy z okresu dziecinstwa nalezeli do
regularnych czytelnikdéw, a po drugie, respondenci ci sami si¢gaja po ksigzki — czytelnictwo
dhuzszych tekstow na blogach, portalach prasowych czy informacyjnych jest dwukrotnie
wyzsze niz w calej populacji. 75% respondentéw z tej kategorii w ciggu ostatniego miesigca
czytato jaka$ obszerng wypowiedz online, podczas gdy $rednia w populacji wyniosta 38%.

Czytanie ksigzek i1 korzystanie z internetu to praktyki, ktore niekiedy si¢ sobie
przeciwstawia, twierdzac np., ze sie¢ odbiera czytelnikoéw mediom tradycyjnym. Warto
jednak pomysle¢ o formach wspodizaleznosci miedzy nimi. Sondaz BN wskazuje, ze
najbardziej zaangazowanymi czytelnikami online sa respondenci, ktorzy odebrali tradycyjne

ksigzkowe wychowanie.
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Co cenimy w ksigzkach?

Poprosilismy badanych o charakterystyke dobrej ksigzki. Do wyboru mieli dwanascie

cech:

— ,,Pozwala oderwac si¢ od rzeczywistosci i zapomniec€ o reszcie §wiata”,

— ,,Pozwala przezywac silne emocje i odczuwac je razem z jej bohaterami”,

— ,,Mozna si¢ z niej dowiedzie¢ lub nauczy¢ czego$ nowego”,

- ,,Szybko i tatwo si¢ ja czyta”,

— ,,Jej czytanie przynosi jaki$§ konkretny pozytek”,

- ,,Moéwi co$ o prawdziwym zyciu”,

— ,,Wymaga od czytelnika mys$lenia w czasie lektury”,

— ,,Zdobyla duzo nagréd i uznanie krytykéw literackich”,

— ,,Mozna o niej porozmawia¢ w gronie znajomych i rodziny”,

— ,,Wszystko szczesliwie si¢ w niej konczy”,

— ,Ltadnie wyglada na potce”,

— ,,Duzo kosztuje”.
Pytanie zadaliSmy metoda maksymalnej réznicy (MaxDiff). Respondenci nie wybierali wigc
sposrdd dwunastu cech naraz, ale dokonywali serii wyboréw, za kazdym razem wskazujac w
zestawie czterech cech z listy najwazniejszg 1 najmniej istotng. Wazng cecha tej metody jest
to, iz pozwala ona okresli¢ relacje pomigdzy cechami, ktorych respondenci zapewne nie
zestawialiby ze soba, gdyby mieli po prostu wybra¢ kilka waznych ich zdaniem odpowiedzi.
A wlasénie te relacje interesowaty nas najbardziej. ChcieliSmy bowiem dowiedzie¢ si¢, czy w
wyborach respondentow jest jaka§ metoda. Czy cenig lektury ze wzgledu na mozliwosci
oddalenia si¢ od spraw tego §wiata, czy moze — za ptyngce z nich praktyczne pozytki? Czy
poszukuja w ksigzkach wiedzy, czy raczej — emocji? Czy zdarza im si¢ ocenia¢ ksigzki przez
odniesienie do czego$ innego niz ich tre$¢?

Roéznice w sposobach charakteryzowania ,,dobrej ksigzki” pozwalaja podzieli¢

badanych na trzy segmenty rdznigce si¢ modelowg orientacja czytelniczaf’.

® Orientacje te nalezy traktowaé jako typ idealny — nie kazdy z respondentéw w danym segmencie dokladnie jej
odpowiada, lecz odpowiedzi kazdego z nich sg temu modelowi bliskie i blizsze niz pozostatym. Warto rowniez
zestawi¢ prezentowane tu segmenty z orientacjami czytelniczymi warszawskich maturzystow opisywanymi
przez Grazyng Strauss (zob.: Grazyna Strauss, Modelowi, Sukcesorzy, Indywidualisci, Eklektycy, Biblioteka
Narodowa 2005), a takze Katarzyny Wolff charakterystykami czytelnikow wiejskich (zob. Katarzyna Wolff,
Losy wiejskich czytelnikow ksigzek, Biblioteka Narodowa, Warszawa 1993).
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Pierwszy segment (38% badanych) stanowig respondenci, ktorzy do jej
najwazniejszych wiasciwosci zaliczali mozliwo$¢ oderwania si¢ od rzeczywistosci i
przezywania silnych emocji wraz z bohaterami. Ich czytelnicza orientacja charakteryzuje sig¢
tym, iz pragng przede wszystkim znalez¢ si¢ w $§wiecie wytaniajagcym si¢ z narracji. Nie
oczekuja oni, ze z czytania wyniknie dla nich jakas korzy$¢ poza samg mozliwoscig podrozy
w $wiat przedstawiony. Lektur¢ respondentdw z tego segmentu mozna okresli¢ jako podréz
wakacyjng.

Na drugi segment (37%) sktadaja si¢ badani nastawieni poznawczo i pragmatycznie.
W ksiagzkach cenig oni przede wszystkim mozliwo§¢ wyniesienia z lektury nowej wiedzy i
konkretnego pozytku. W przeciwienstwie do badanych z pozostalych segmentow za walor
lektury maja oni czesto rowniez to, ze zmusza do myslenia lub méwi co§ o prawdziwym
zyciu. Respondenci z tej grupy chca sie z ksigzek uczy¢ — poznaé ich tres¢, by lepiej
zrozumie¢ lub opanowaé co$ innego. Sa gotowi penetrowal rzeczywisto$¢ opisywang na
papierze, lecz chcg co$ z tego mie¢ w §wiecie, w ktérym mieszkaja. Mozna wigc powiedziec,
ze odbywaja podro6z w interesach.

Trzeci segment cechuje najmniejsza spdjnos¢. Znajduja sie¢ w nim respondenci (25%),
ktdrzy za najwazniejsze uznawali pozostale cechy, w réznych kombinacjach. Znalezienie
etykiety dla ich czytelniczej orientacji nie jest tatwym zadaniem — wskazywane przez nich
okreslenia sa bowiem liczne 1 roznorodne. Warto jednak zauwazy¢, Ze inaczej niz
charakterystyki wyznaczajagce wczesniej omawiane orientacje lekturowe, okreslenia z
trzeciego segmentu w wiekszosci sugeruja niskie zaangazowanie lekturowe badz w ogodle
abstrahuja od tresci ksigzki. Dobra ksigzka ma by¢ bowiem latwa i szybka w lekturze (ktéra
nie ma na nas wptywa¢, zmuszajac do refleksji lub draznigc emocje); jesli ma poruszac,
oczekuje si¢ od niej szczgsliwego zakonczenia (nie pozostawiajagc autorowi swobody
konstruowania emocjonalnego $wiata); mierzy si¢ jej warto$¢ przez odniesienie do opinii
badZ zainteresowan innych (krytykéw lub rodziny i znajomych) albo tez — cechami nijak
niezwigzanymi z tre$cig (wygladem i ceng). Respondenci ci nie wydaja si¢ przygotowywac do
drogi — zalezy im raczej na tym, by lektura niewiele ich kosztowala. Oddanie inicjatywy w
ferowaniu wyrokow o jej warto$ci, sugeruje rowniez, ze ksigzka nie powinna by¢ czyms, co
jako$ wigze si¢ z tozsamos$cig. Powinna by¢ raczej jak nieuciazliwy sasiad lub gosé, ktory
wpada rzadko i tylko z przelotna wizyta.

Jesli spojrzymy na hierarchi¢ cech zbudowang na podstawie jednego wyboru
respondentéw (wyboru jednej najwazniejszej cechy), zobaczymy, ze cechy sktadajace si¢ na
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dwa pierwsze segmenty wskazywane byly najczesciej (para z pierwszego segmentu — po 15%
badanych; para z drugiego — po 14%). Takie natomiast okreslenia jak wysoka cena lub
atrakcyjny wyglad wskazywane byty najrzadziej (przez 2% respondentéw). Co wigcej byli to
przewaznie badani znajdujacy si¢ poza kulturg tekstu (odsetki odpowiedzi w tej grupie
wynosity po 4% dla kazdej z cech). Omniczytelnicy i respondenci poza piSmiennoscig inaczej
bowiem charakteryzowali dobra ksiazke. Pierwsi czgsciej podkreslali warto$§¢ cech
wyznaczajacych pierwsza z omawianych orientacji (odsetki wyzsze o 3-4 p.p.). Oderwania od
Swiata 1 przezywania emocji wraz z bohaterami od dobrej ksigzki czesciej réwniez
oczekiwaty kobiety (o 3 p.p. cze$ciej niz Srednia w populacja). Respondenci poza kulturg
pisma rzadziej wybierali cechy z pierwszych dwdch segmentoéw, sposrod okreslen z trzeciego
segmentu, oprocz wygladu i ceny, czgsciej wybierali rowniez szczgsliwe zakonczenie (o 3

p-p.)-

Jakie ksiazki czytamy?

Kazdego z respondentow, ktorzy zadeklarowali lektur¢ co najmniej jednej ksigzki w
ciggu ostatniego roku, prosilismy o powiedzenie, co to byla za ksigzka. Badani mogli
wymieni¢ do pigtnastu tytutow. Potowa badanych poprzestata na jednym, kolejna jedna
czwarta wymienita dwa.

Respondenci nie zawsze pamigtali autora i tytul czytanej lektury, niekiedy podawali
tylko jedng z tych danych, przy czym czgsciej przypominali sobie tytut niz autora. Co
dziesiaty, nie mogac przywola¢ z pamigci zadnej z nich, podawat inng informacje¢ o ksigzce —
np. mowit, o czym byta lub do jakiego nalezata gatunku.

Swiat wyboréw lekturowych jest roznorodny (tab. 1). Okoto 90% procent tytuldw i
nazwisk padalo w ankiecie co najwyzej dwukrotnie. Nazwisko najcze$ciej wymienianego
autora pojawilo si¢ 46 razy, najczesciej podawany tytut — 41. Liczby te sg nizsze niz cho¢by
przyjety w badaniu blad pomiaru, dlatego nie mozna rzetelnie z punktu widzenia procedur
statystycznych ustali¢ hierarchii popularnosci. Ponizej prezentujemy jednak liste 15
najcze$ciej wymienianych autoréow 1 tytutow badz serii wydawniczych. Listy te maja
charakter jedynie orientacyjny. Znajdujg si¢ na nich ksigzki, ktore niewatpliwie funkcjonujg w
czytelniczym obiegu, nie jest to jednak lista wyczerpujaca.

Lista najpopularniejszych autorow 1 tytuldéw dos¢ trafnie oddaje gatunkowe

preferencje polskich czytelnikéw: podobnie jak w poprzednich edycjach badania, w wyborach

35 Stan czytelnictwa w Polsce w 2014 roku BIBLIOTEKA
NARODOWA



czytelniczych dominowaty powiesci, przy czym kryminaty, romanse oraz fantastyka miaty
najliczniejszg publicznos¢. Ksigzki takie jak Ogniem i mieczem, Krzyzacy,Kamienie na
szaniec, Lalka czy Mistrz i Malgorzata naleza do szkolnego kanonu lektur — stad poniekad ich
wysoka pozycja na liscie. Znamienne jednak, ze inne pozycje lekturowe — chocby
wymieniane od czasu do czasu Nad Niemnem czy Syzyfowe prace — pojawiaja si¢ wsrod

odpowiedzi rzadko. Najwyrazniej sg rzadziej czytane lub nie zapadajga uczniom w pamiec.

Tabela 1. Wybory lekturowe polskich czytelnikéw w roku 2014

15 najcze$ciej wymienianych autoréw (wg 15 najcze$ciej wymienianych tytuldow badz serii
popularnosci): wydawniczych (wg popularnosci):
1. Henryk Sienkiewicz — E.L. James — seria o Greyu
2. Dan Brown —  Stieg Larsson — seria Millenium
3. Stephen King —  Pismo Swicte Starego i Nowego Testamentu
4. Andrzej Sapkowski —  Henryk Sienkiewicz — Ogniem i mieczem
5. HarlanCoben —  George R.R. Martin — Gra o tron
6. George R. R. Martin —  J.R.R. Tolkien — Hobbit
7. Paulo Coelho — J. K. Rowling — seria o Harrym Potterze
8. Agata Christie — Dan Brown — Kod Leonarda da Vinci
9. Joanna Chmielewska

— Bolestaw Prus — Lalka

[y
o

. E. L. James
11. Danielle Steel

— Helen Fielding — seria o Bridget Jones

—  Aleksander Kaminski — Kamienie na szaniec
12. Katarzyna Grochola

13. Camilla Lackberg
14. Katarzyna Michalak
15. J. R. R. Tolkien

— Henryk Sienkiewicz — Krzyzacy

—  Carlos Ruiz Zafon — Cien Wiatru

—  WarisDirie, Cathleen Miller — Kwiatpustyni
—  Michail Buthakow — Mistrz i Malgorzata

Zrédlo: TNS dia BN2014

Jak interpretowal statystyki na temat czytelniczych wyboréw Polakéw? Nie jest to
zadanie tatwe. Proszac o wymienienie lektur z ostatniego roku, liczymy si¢ z tym, zZe
respondenci mogg nie przypominac sobie ich wszystkich, a takze — ze przypomng sobie te, o
ktérych najwiecej mowi si¢ w mediach lub w ich §rodowisku. Dlatego wéréd wymienianych
tytuldw czgsto pojawiaja sie obok lektur, ksigzki reklamowane lub niedawno zaadaptowane
na potrzeby kina. Nie oznacza to jednak, bySmy nie mogli w tych czytelniczych upodobaniach
dopatrywac si¢ fantazji, fascynacji, czy lgkéw wspotczesnych. Mozemy si¢ domyslac, ze tak

jest na przyktad z cyklem powiesciowym zapoczatkowanym 50 twarzami Greya. Eva lllouz w
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swojej ksigzce poswieconej fenomenowi fascynacji serig E. L. James sugeruje zwigzek tego
zjawiska z przemianami obyczajow i tozsamosci seksualnej w dobie poznej nowoczesnosci®.
Podobnie sukces powiesci o Harrym Potterze bywa wyjasniany psychologicznymi i
spolecznymi napi¢ciami zwigzanymi z dorastaniem, szkolng rywalizacjg czy zmieniajagcymi
si¢ wraz z wiekiem relacjami rodzinnymi7.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na specyficzny rytm pojawiania si¢ nowosci w
wyborach czytelniczych. Ksigzki w czytelniczym obiegu to niekoniecznie te same pozycje,
ktore mozemy znalez¢ w ksiggarni. Wynika to miedzy innymi z tego, ze ksiegarnie nie sg
jedynym zrodiem lektur. Nowosci wydawnicze zyskuja popularno$¢ wsrod czytelnikow
stosunkowo powoli, co wida¢ cho¢by w ciaglej popularnosci juz nie najnowszych 50 twarzy
Greya, a tym bardziej Kodu Leaonarda da Vinci. Czytelnicy siggaja bowiem czesto po ksigzki
»sprawdzone”: nowsze 1 dawniejsze lektury swoich bliskich. Badania stanu czytelnictwa
prowadzone przez BN pokazuja, ze waznymi zrodtami czytanych ksigzek sa ksiggozbiory
domowe respondentéw oraz ich znajomych. W 2014 ksigzki pozyczone od tych ostatnich
stanowity blisko jedng trzecig wszystkich deklarowanych lektur. O ksigzkach w obiegu warto
wiec mys$le¢ w perspektywie co najmniej kilkuletniej — majac na uwadze powolny przyrost
zawarto$ci domowych bibliotek.

W wynikach z ostatnich sze$ciu lat wida¢ wyraznie ciggla obecnos¢ bestsellerow
sprzed lat: np. ksigzek Williama Whartona, Fredericka Forsytha czy Jeffreya Archera.
Zauwazy¢ mozna réwniez, ze popularno$¢ Paula Coelho nie byta przelotna — autor ten jak
dotad nie znalazl nastgpcy. W obiegu wcigz znajduja si¢ rowniez reportaze Ryszarda
Kapuscinskiego, cho¢ na rynku majg obecnie sporg konkurencje.

Wida¢ roéwniez, ze autorzy cenieni najwyzej przez krytyke, czytywani sg przez
nielicznych. Ksigzki laureatow polskich badZz miedzynarodowych nagrod literackich z
ostatnich dwoch dekad stanowig w wyborach czytelnikow rzadko$¢ — ich taczna popularnosé
w 2014 roku byla mniejsza niz poczytnos¢ Henryka Sienkiewicza. Obieg ksigzki uznanej

przez krytyke jest zbyt waski, by uchwyci¢ go w ogdlnopolskim badaniu sondazowym.

® Por.: Eva lllouz, Hard-core Romance. Fifty Shades of Grey, Best-Sellers and Society, University of Chicago
Press, Chicago 2014.

7 Zob. np.: Giselle Lisa Anato (red.), Reading Harry Potter: Critical Essays, Greenwood Publishing Group, 2003;
Nicholas Tucker, ,,The Rise and Rise of Harry Potter”, w: Children’'s Literature in Education, nr 30 (4) 1999, s.
221-234.
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Jak czytamy?

W komunikacie z badan z 2010 roku pisalismy, iz respondenci coraz czgsciej
wymieniaja w badaniu ksigzki przeczytane jedynie we fragmentach lub niedokonczone.
Czytanie od deski do deski nie jest wprawdzie praktyka zanikajaca - 84% respondentow,
ktorzy zadeklarowali lekture chocby jednej ksigzki, wymieniato co najmniej jedng pozycje
przeczytang w catosci. Wypada jednak odnotowac, iz wsrdd lekturowych wyborow 16%

czytelnikéw nie bylo zadnej ksigzki przeczytanej od poczatku do konca.

Wykres 2.2. Odsetki czytelnikow ksiazek*, wskazujacych dany sposéb lektury co

najmniej raz

90%

84%
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60%
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20% 18%

11%
10%
0% T T T _

Od deski do Wybrany  Niedokonczona Przegladanie Inny sposéb
deski fragment lektura

* ,Czytelnikiem ksigzek” nazywamy kazdego respondenta, ktory na pytanie o lektur¢ przynajmniej jednej
ksigzki w ciagu ostatniego roku odpowiedziat twierdzaco.

Zrédio: TNS dla BN2014

Ksigzki czytane w catoSci wymieniane byly statystycznie czg$ciej przez najbardziej
intensywnych czytelnikéw ksigzek (7 i1 wigcej rocznie) oraz najbardziej zaangazowanych
czytelnikéw prasy tradycyjnej (siggajacych w ciggu roku po 5 réznych tytutow). Statystycznie
rzadziej wymieniali je natomiast studenci 1 uczniowie — jedna czwarta z nich nie wymienita
zadnej takiej pozycji. Statystycznie czeSciej odpowiadali oni rowniez, ze czytali tylko
wybrany fragment — 28% wskazato t¢ odpowiedz co najmniej raz, podczas gdy $rednia w
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populacji jest o 10 punktéw procentowych nizsza. Ten wyzszy odsetek wigze si¢ z faktem, ze
uczniowie 1 studenci wymieniajg najwiecej pozycji nalezacych do szkolnego kanonu oraz
podrecznikow. To — obok stownikow i Pisma Swietego — kategorie ksigzek najrzadziej
czytanych od deski do deski. Fakt, ze co czwarty uczen i student nie zmierzyt si¢ w ciggu
roku poprzedzajacego badanie Zadng lekturg w calosci, $wiadczy o sile tzw. czytania
szkolnego. Zjawisko to polega na czytaniu z obowiazku: tego, czego si¢ wymaga, i w takiej
objetosci, by z tego obowiazku si¢ wywigzaé. Po zakonczeniu edukacji czytelnicy szkolni

przestaja siggac po ksigzki.
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III. Kregi spoteczne czytelnikow

Zycie towarzyskie statystycznego Polaka nie toczy si¢ wérdd ksigzek. Rozmowy o
ostatnich lekturach, wymienianie ksigzkowych podarunkoéw, poszukiwanie informacji o
ksigzkach w prasie lub internecie to zjawiska malo rozpowszechnione, co bynajmniej nie
prowadzi do wniosku, ze dla kultury ksigzki nie majg one zadnego znaczenia. Aby jednak ta
kultura byta zywa, literatura musi chociaz od czasu do czasu stawac si¢ czes$cig zbiorowego
doswiadczenia — tematem rozmow towarzyskich, przedmiotem rekomendacji, a sama ksigzka
— darem. Analizujac wyniki ostatniej ankiety, postawiliSmy sobie trzy pytania o kulturg

czytelnicza 1 jedno o zwiazki kultury czytelniczej ze spoleczenstwem obywatelskim.

Jak duze jest grono aktywnych uczestnikow kultury czytelniczej?

Przyjmijmy, ze aktywny uczestnik kultury czytelniczej to osoba, ktora spetnia trzy
warunki: w ciggu roku poprzedzajacego badanie przeczytala co najmniej jedng ksigzke; w
tym samym okresie zdarzyto jej si¢ podarowa¢ komus lub/i otrzymaé w prezencie ksigzke; a
takZze — co najmniej raz w miesigcu z kims$ o ksigzkach rozmawia. Na podstawie badan z 2014
roku za aktywnego uczestnika kultury czytelniczej mozemy uzna¢ co dziesigtego Polaka
powyzej 15. roku zycia.

e Dwie piate respondentow nigdy nie rozmawia o ksigzkach. Kolejna jedna pigta robi to
rzadziej niz raz w roku. Przynajmniej raz w tygodniu rozmowy o literaturze prowadzi
zaledwie 8% badanych (wykres 3.1).

e Wymienianie ksigzkowych podarunkéw jest rowniez rzadkoscig. Trzy czwarte
badanych w ciggu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie nie otrzymato zadnej ksigzki
w prezencie, ani zadnej nikomu nie podarowato. Zaledwie jeden na dwudziestu pigciu
zarOwno przyjat, jak 1 zrobit komus$ taki prezent. 21% znalazto si¢ tylko po jednej
stronie wymiany, przy czym darczyncoOw byto dwukrotnie wigcej niz obdarowanych

(wykres 3.2).

Wykres 3.1 Odsetki odpowiedzi na pytanie: ,,Czy w ciagu ostatnich dwunastu miesiecy
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otrzymal/a Pan/i lub podarowal/a komus ksiazke w prezencie?”

M Nie

B Tylko podarowat/a

H Tylko dostat/a

Zaréwnopodarowat, jak i
zostat obdarowany

Zrédto: TNS dla BN 2014

Wykres 3.2 Odsetki odpowiedzi na pytanie: ,,Czy zdarza si¢ Panu/i prowadzi¢ rozmowy

o ksiazkach?”

M Tak, codziennie

B Tak, co najmniej raz w
tygodniu

B Tak co najmniej raz w
miesigcu

39

m Tak, kilka razy w roku

Tak, raz na jakis czas —
rzadziej niz raz w roku

Nie, nigdy

Zrédio: TNS dla BN 2014

Warto zastanowi¢ sig, dlaczego respondentow, ktorzy zadeklarowali, ze w ciagu
ostatniego roku podarowali komu$ ksigzke i1 nie dostali Zzadnej, bytlo dwukrotnie wigcej niz
tych, ktorzy przyznali si¢ do sytuacji odwrotnej? Te¢ asymetri¢ wyjasniajg dwie spoteczne
prawidtowosci. Po pierwsze, ksigzki kupujemy przede wszystkim czytelnikom — to prezent
»pewny”. Osoby, ktore nie przeczytaty w ciggu ostatniego roku zadnej ksiazki, stanowig 11%
grupy obdarowanych i az 35% - darczyncow. Po drugie, ksigzki nalezg czesto do prezentow
»dydaktycznych”: dajemy je np. dzieciom czy nastolatkom, ktérych chcemy zacheci¢ do

czytania. Za takim wyjasnieniem przemawia fakt, iz respondenci, ktérzy tylko zrobili komus
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ksigzkowy prezent, to statystycznie czg¢sciej osoby w wieku 30-39 lat, zwlaszcza mieszkajace
z dzie¢émi do 15. r zycia. Obdarowywani to tymczasem cze$ciej niz przecietna w badanej
zbiorowos$ci osoby w wieku 15-19 lat. Ponad jedna trzecia darczyncéw pomiedzy 30. a 40.
rokiem zycia nie przeczytata w ciggu ostatniego roku zadnej ksigzki, pozostali czytali
statystycznie mniej. Dawali prezenty, nie dajac przyktadu.

Prezenty i rozmowy o ksigzkach to, pomimo swej rzadkosci, wazne elementy polskiej
kultury ksigzki. Ma ona bowiem przewazajaco prywatny charakter. Oprocz centralnej roli
rodziny w czytelniczej socjalizacji (zob. rozdzial I), $wiadczy o tym fakt, iz niewielu
respondentéw w poszukiwaniu ksigzek lub informacji o nich opuszcza grono najblizszych.
Najczesciej wskazywane zrodla czytelniczych rekomendacji to rodzina i znajomi (wykres
3.5). Co najmniej jedno z nich wskazata ponad potowa czytelnikow (badanych, ktérzy w
zadeklarowali lekture, co najmniej jednej ksigzki w ciggu ostatniego roku). Ksiggozbiory we

wilasnym domu oraz w domach znajomych to rowniez gtéwne zrodio ksigzek (wykres 3.5).

Wykres 3.4. Zrédla lekturowych rekomendacji

Znajomi 50%
Rodzina

Bezposredni kontakt z ksiazka
Bibliotekarze

Opinie zamieszczane w internecie
Poprzednie lektury

Rankingi popularnosci

Dziennikarze i krytycy

Ksiegarze

Katalogi wydawcow 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Respondentdw, ktorzy zadeklarowali lekture co najmniej jednej ksigzki w ciggu roku poprzedzajacego badanie,
prosilismy o powiedzenie, skad zwykle dowiadujg si¢, co warto przeczytaé. Mogli wskaza¢ dowolng liczbe
odpowiedzi. Wykres 3.4. prezentuje odsetki respondentdéw, ktoérzy co najmniej raz wybrali dang odpowiedz.
Zrédlo: TNS dla BN 2014
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Tylko 26% czytelnikéw uczestniczy w publicznym zyciu literackim, tj. czerpie wiedz¢
o ksigzkach od os6b, ktorych osobiscie nie zna: dziennikarzy i krytykéw, ksiggarzy,
bibliotekarzy lub czytelnikdw zamieszczajacych swoje opinie w internecie. Zdecydowana
wigkszo$¢ z nich (84%) wskazuje tylko na jedng z tych kategorii jako cenne Zzrodlo
rekomendacji. Sposrod nieznajomych wymienianych jako zrdédia lekturowych rekomendacji
najwickszym zaufaniem cieszg si¢ rozmaici czytelnicy zamieszczajacy opinie w internecie.
Duzym zaufaniem ciesza si¢ réwniez bibliotekarze. Opinie zawodowych recenzentow:

krytykow 1 dziennikarzy, liczg si¢ tylko dla mniej niz co trzydziestego respondenta.

Wykres 3.5. Zrodla czytanych ksiazek

Pozyczka od rodziny lub
znajomych

Zakup

Ksiegozbiér domowy

Prezent

Biblioteka publiczna

Biblioteka szkolna
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Respondentow, ktorzy zadeklarowali lekturg co najmniej jednej ksigzki w ciggu roku poprzedzajacego badanie,
prosilismy o wymienienie swoich lektur. Mogli wymieni¢ do 15 ksigzek. PytaliSmy o zrodto kazdej z
wymienionych pozycji. Wykres 3.5. pokazuje odsetki respondentow, ktorzy na dane zrodto wskazali co najmniej
jednokrotnie, wérdd respondentow, ktorzy w ciagu ostatniego roku czytali przynajmniej jedng ksigzke. Poniewaz
respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedno zrédto, odsetki nie sumuja sie do stu. Zrédlo: TNS dla BN 2014
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Kto i1 jak motywuje nas do czytania?

W poprzednim rozdziale opisalismy funkcje rodziny we wdrazaniu do regularnego
czytania. Tu chcieliby$Smy zastanowi¢ si¢ nad rola, jaka inni czytelnicy — bliscy i dalsi —
odgrywaja w utrzymywaniu naszego zainteresowania literaturg. Odpowiedz na to pytanie jest

inna w przypadku osob nieczytajacych i czytelnikow.

Nieczytajacy ksigzek

Respondenci, ktéorzy w ciggu dwunastu miesigcy poprzedzajacych badanie nie
przeczytali zadnej ksigzki cho¢by we fragmencie (bedziemy o nich dla uproszczenia pisac
jako ,,nieczytajacych”), od czasu do czasu wystepuja w dwoch waznych rolach: zachecaja do
czytania innych lub — jesli na co dzien zyja wérdd czytelnikow — uczestnicza w rozmowach o
ksigzkach, najwyrazniej uchodzac za dostatecznie zorientowanych w sprawach literatury.

Dowodzi to tego, ze umiej¢tnos¢ rozmawiania o ksigzkach jest nabywana nie tylko w
drodze lektury — mozna nie czyta¢ ksigzek, a zarazem umie¢, przynajmniej w swoim wlasnym
przekonaniu, sensownie si¢ na ich temat wypowiadaé, czerpiac potrzebng do tego wiedzg ze
zrédet posrednich: informacji promocyjnych, wypowiedzi innych ludzi itd. Ta swoista
kompetencja kulturowa jest Swiadectwem tego, ze takze tre$¢ nieprzeczytanych ksigzek
tworzy horyzont tego, do czego si¢ odnosimy w komunikacji z innymi.

Co dziesigty sposrdd nieczytajagcych uczestniczyt w  wymianie ksigzkowych
podarunkow. Znakomita wigkszo$¢ tej grupy (90%) zrobita taki prezent komus$. Cze$¢
nieczytajacych ceni zatem ksigzki. Cho¢ sami nie czytaja, zalezy im na tym, by czytali je inni.
Ich samych nikt jednak nie zachgca do czytania literackimi podarunkami.

15% nieczytajacych rozmawia ksigzkach kilka razy w roku lub czgsciej, takich, ktorzy
robiliby to co najmniej raz w tygodniu jest jednak tylko 2,5%. Nieczytajacy, ktorzy zyja na co
dzien wsrod regularnych czytelnikow — tj. zaliczaja do tej kategorii swoja rodzing lub
wigkszos¢ swoich znajomych — rozmawiajg o ksigzkach z wigkszg regularnoscig. Trzykrotnie
czesciej deklaruja, ze zdarza im si¢ to co najmniej raz w tygodniu. Na pytanie o to, kiedy
przestali czyta¢, najczesciej odpowiadaja za$, ze ,,ostatnio”. Czytelnicy w rodzinie i wérdod

znajomych sprawiaja wigc, ze ksiagzka jest obecna w ich codziennym zyciu.
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Czytelnicy sporadyczni i regularni

Czytelnicy sporadyczni (deklarujacy lektur¢ 1-2 ksigzek w ciaggu roku
poprzedzajacego badania) oraz regularni (deklarujacy lekture 3-6 ksigzek w tym samym
okresie) pod wzgledem uczestnictwa w kulturze ksigzki sg podobni. Laczy ich przede
wszystkim to, iz centrum literackiego zycia stanowi dla nich krag najblizszych.

Dla czytelnikéw co najwyzej szesciu ksigzek rocznie rodzina i znajomi sg gldownym
zrodlem czytelniczych rekomendacji. Statystycznie rzadziej korzystaja oni zwlaszcza z
rekomendacji dziennikarzy i krytykéw oraz bibliotekarzy. W wyborze ksiazek cze¢$ciej niz na
sobie polegaja na innych — poprzednie lektury czy tez przejrzenie ksigzki w sklepie lub
bibliotece statystycznie rzadziej stanowig dla nich wskazéwke co do tego, co wato przeczytac.

Rodzina i znajomi sa rowniez gtownym zrddlem ksigzek dla badanych z tej grupy.
Wymieniali oni ksigzki pozyczone od bliskich statystycznie czesciej niz pozostali czytelnicy.
Rzadziej deklarowali zakup ksigzek — z mniejszym zaangazowaniem kompletuja domowe
ksiggozbiory.

Obie grupy rdézni natomiast fakt, iz deklarujacy sporadyczng lekture — stosownie do
nizszego zaangazowania — rzadziej uchodza za czytelnikoéw. Dwie trzecie czytelnikéw
sporadycznych w badanym okresie nikomu nie zrobito ksigzkowego prezentu, ani takiego
podarunku nie dostalo. W poréwnaniu z czytelnikami regularnymi z mniejsza czestotliwoscia
znajdowali si¢ zwlaszcza po stronie obdarowywanych — takich, ktérych ksiazka mogtaby

ucieszy¢ lub ktérym mogtaby si¢ przydac.

Czytelnicy intensywni

Respondentéw deklarujacych lekturg co najmniej siedmiu ksigzek w ciggu roku
wyroznia wigksze zaangazowanie w publiczne zycie literackie 1 szczegdlna
wewnatrzsterownos$¢. Swiadczy o tym przede wszystkim poleganie na sobie w ocenie
wartos$ci lektur, a takze kompletowanie wlasnych zbiorow.

Czytajacy najwiecej potrafig na podstawie poprzednich lektur i samego przejrzenia
ksigzki oceni¢, co warto czyta¢. W poszukiwaniu czytelniczych inspiracji, statystycznie
czesciej odwolujg si¢ zwlaszcza do swoich poprzednich lektur. Chociaz o ksigzkach
rozmawiajg czgsciej niz czytelnicy regularni czy sporadyczni, rzadziej wskazuja

rekomendacje znajomych jako cenne zrodto wiedzy o ksigzkach.
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Najbardziej zaangazowani czytelnicy statystycznie czg¢sciej kupujg ksiazki, ktore chcg
przeczyta¢ lub biorg je z domowego regatu. Nie tylko wigc kompletuja domowe ksiegozbiory,
ale rowniez nie pozwalajg ksigzkom kurzy¢ si¢ na potce.

Czytelnicy wewnatrzsterowni rozmawiaja z innymi o ksigzkach, zapewne tez
wystuchujg ich opinii, ale o wyborze lektury decyduja sami, do konkretnych tytutow ksigzek
docierajac poprzez lekture innych ksigzek, podazajac za nazwiskiem autora, nazwag serii,
odwotaniami w tekscie itp.

Wieksze zaangazowanie w publiczne zycie ksigzki wyraza si¢ przede wszystkim w
tym, ze w poszukiwaniu inspiracji do dalszych lektur czytelnicy intensywni czg$ciej siegaja
po recenzje krytykéw i dziennikarzy, czesciej tez konsultujg swoje wybory z bibliotekarzami.
Trzykrotnie czgsciej od pozostalych czytelnikow deklarowali rowniez lekture ksigzek z

biblioteki.

Czy Kultura czytelnicza jest otwarta czy raczej ekskluzywna?

W wynikach badania BN znalez¢ mozna zaréwno odpowiedzi $wiadczace o otwartosci
kultury ksigzki, jak 1 wyniki przemawiajace za jej wykluczajagcym charakterem. O otwartosci
swiadczy przede wszystkim to, ze osoby, ktore nie czytaja s3 w niej obecne. Zdarza im si¢ o
ksigzkach rozmawia¢, kupowac je, dostawaé w prezencie lub sktada¢ takie podarunki. Trudno
tez wskaza¢ wyrazne przeszkody na drodze do czytelniczego $wiata — wydaje si¢, ze dostep
do ksigzki jest dzi$ tak dobry, ze kazdy, kto ma ochote, moze do niej siggnac.

Z drugiej strony checi do czytania nabywamy w naszym $rodowisku spotecznym,
dzigki troszczacym si¢ o przekazanie nam odpowiedniego kapitatu kulturowego, a wigc m.in.
o wyksztalcenie w nas nawyku czytania rodzicom, a takze dzigki znajomym dzielacym si¢ z
nami swoimi wrazeniami z lektur, stowem — dzigki bliskim nam czytelnikom. Osoby takie sg
dobrem rzadszym niz ksigzki. W tym sensie kultura ksigzki jest tez ekskluzywna.

ZapytaliSmy badanych, jak czesto czytaja cztonkowie ich rodziny (zob. Wykres 3.6).
58% badanych opisalo cztonkéw swojej rodziny jako raczej nieczytajacych — to dokladnie
tyle, ile na pytanie o to, czy w ciggu ostatniego roku czytalo ksigzki, odpowiedziato
negatywnie. Okazalo si¢ rowniez, ze regularni czytelnicy ksigzek w rodzinie maja
przewaznie regularnych czytelnikéw, za$ osoby nieczytajace — w 84% dzielg ten nawyk ze

swoimi najblizszymi. Czytamy badz nie czytamy zazwyczaj calg rodzina.
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Wykres 3.6. Czytelnicza charakterystyka rodziny respondentow nieczytajacych,

czytajacych sporadycznie, regularnie lub intensywnie
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Pomini¢to odpowiedzi ,,trudno poda¢ liczbe” w pytaniu o ksigzki czytane w ciggu ostatniego roku, totez odsetki
nie sumuja si¢ do stu. Wspdtczynnik korelacji Spearmana pomigdzy zmiennymi réwny 0, 35 przy poziomie
istotnosci 0,000. Zrodto: TNS dla BN 2014

Rzecz ma si¢ podobnie z krggami znajomych. PoprosiliSmy respondentdéw, by opisali
takze ich — czy naleza oni do grona czytelnikdéw czy raczej nie? 52% badanych
scharakteryzowalo swoje grono towarzyskie jako okazjonalnych czytelnikéw ksiazek, jedna
trzecia okreslita swoich znajomych jako raczej nieczytajacych ksigzek, jedynie co dziesigty
obraca si¢ wsrdd regularnych czytelnikow. Nietrudno zgadnaé, ze ci respondenci wtasnie,
czytajg statystycznie wigcej. Wykres 3.7 pokazuje, ze zwykle obracamy si¢ wsrdd osob do nas
podobnych: dziewigciu na dziesig¢ciu nieczytajacych ksigzek okresla swoich znajomych w taki
sam sposoOb, czytajacy najwiecej okoto czterokrotnie czesciej niz Srednia w populacji
charakteryzuja swoich znajomych jako regularnych czytelnikow ksigzek.

Warto rowniez odnotowac, ze ponad 90% respondentoéw, ktorzy wskazali rodzing jako

wartosciowe zrodito rekomendacji lekturowych, wymienito réwniez znajomych jako cennych
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doradcoOw w tej dziedzinie. Pokazuje to, ze mie¢ czytajaca rodzing oznacza zwykle — mieé

czytajacych znajomych.

Wykres 3.7. Czytelnicza charakterystyka znajomych respondentéow nieczytajacych,

czytajacych sporadycznie, regularnie lub intensywnie
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Pominigto odpowiedzi ,,trudno podac liczbe” w pytaniu o ksigzki czytane w ciggu ostatniego roku, totez odsetki
nie sumujg si¢ do stu. Wspotczynnik korelacji Spearmana pomiedzy zmiennymi réwny 0, 45 przy poziomie
istotnosci 0,000. Zrodio: TNS dla BN 2014

Dwie opisywane w niniejszym rozdziale prawidtowos$ci stanowig zasadnicze wyzwania
dla promocji czytelnictwa. Po pierwsze, chodzi o prywatny charakter polskiej kultury
czytelniczej — to, iz przede wszystkim rodzina i znajomi wdrazajg nas do czytania i utrzymuja
nasze czytelnicze zainteresowanie. Po drugie, chodzi o to, iz czytelnicy zyja wsrod
czytelnikow, nieczytajacy obracajg si¢ zas gtownie wsrod oséb nienawyklych do regularnej
lektury. Szkota nie wyrownuje tych roznic wynikajacych z socjalizacji w grupach
pierwotnych takich jak rodzina czy zwiazki oparte na przyjazni. W 2014 r. zwigkszyl si¢
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odsetek tych, ktorzy deklaruja, ze po ksiazki siegali tylko w szkole.Instytucje edukacyjne nie
tworza trwatych podstaw tego, co mogliby$my okres§li¢ mianem czytelniczego superego.Bez
przeciwdziatania instytucji panstwa, w tym zwlaszcza szkot rdznego szczebla, czytanie
ksigzek stanie si¢ praktyka w podobnym sensie stanowg jak picie starego wina czy jazda
konna.

Skuteczna promocja czytelnictwa przez instytucje panstwowe jest zadaniem niebywale
trudnym, bowiem nie sg one ani tak bliskie jak rodzina, ani tak atrakcyjne jak znajomi, z
ktorymi spedzamy czas z upodobania. Wydaje si¢ jednak dziatalno$cig niezbgdng, jesli
chcemy, by rowniez osoby zyjace w srodowiskach odleglych od kultury ksiazki, miaty szansg

dotaczy¢ do grona czytelnikdw.

Jakimi obywatelami s3a czytelnicy?

Badania anglosaskie prowadzone w ciggu ostatnich dwoch dekad pokazaly, ze osoby
czytajace ksigzki to statystycznie bardziej zaangazowani obywatele®. Rowniez teoretykom
demokracji bliska jest mysl, iz czytanie czyni nas lepszymi obywatelami: czytanie ma by¢
treningiem przebywania z ludZmi odmiennymi od nas i rozumienia ich punktu widzenia —
szkolg zycia publicznegog. Postanowilismy sprawdzi¢, czy wsrod polskich czytelnikow
prawidtowosci te znajduja potwierdzenie. Podobnie jak w poprzednich edycjach badania
pytaliSmy respondentéw o zainteresowanie politykg. Dodatkowo umiesciliSmy w ankiecie
dziewig¢ pytan o rozne formy obywatelskiego zaangazowania (wykres 3.7).

Podobnie jak w badaniach z 2010 1 2012 roku, okazalo si¢, ze badani przynajmniej raz
w roku siegajacy po ksigzke statystycznie rzadziej znajdujg si¢ wsrdd osob zupeinie
niezainteresowanych polityka (réznica wynosi 7 punktow procentowych, zupelnie
niezainteresowani polityka stanowig 42% populacji). Jednak zwigzek czytelnictwa z
zainteresowaniem polityka jest rézny w zaleznosci od grupy wyksztalcenia: w przypadku

0sOb z wyksztatceniem zawodowym lub niZszym nie jest istotny statystycznie, w przypadku

8 Zob. np. Setting the Baseline, The National Literacy Trust’s first annual survey into young people’s reading —
2010, ed. Cristina Clark, National Literacy Trust 2011,
http://www.literacytrust.org.uk/assets/0001/1393/Omnibus_reading_2010.pdf (20.01.2015); Kelly Hill,
Kathleen Capriotti, Social Effects of Culture: Detailed Statistical Models, “Statistical Insights on the Arts”, Vol.
7 No. 1, Hill Strategies Research Inc., 2008,
http://www.hillstrategies.com/sites/default/files/Social_effects_models.pdf (20.01.2015).

% Zob. np. Richard Rorty, Spefnianie obietnicy naszego kraju, thum. Andrzej Szahaj, , Torun 2010 (rozdz.
Inspiracyjna wartosé wielkich dziel literatury); Martha C. Nussbaum, , The Literary Imagination in Public Life,
,»New Literary History”, No.4 (22), 1991, p. 877-910.
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pozostalych respondentow — nasila si¢ (siegajac 11 punktéw procentowych w przypadku osob

po studiach).

Wykres 3.8. Zaangazowanie obywatelskie czytelnikéw w porownaniu z osobami

nieczytajacymi
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Czytelnicy to tutaj respondenci deklarujacy lekture co najmniej jednej ksigzki w ciagu roku poprzedzajacego
badanie, nieczytajacy to natomiast osoby, ktore w tym okresie nie czytaty zadnej ksigzki. Pytania o udziat w
demonstracji, datek lub dar rzeczowy, podpisanie petycji, zaangazowanie w zycie wspolnoty lokalnej i1 udziat w

zebraniu lokatoréw dotyczyto ostatniego roku. Zrédlo: TNS dla BN
Wykres 3.7. pokazuje, ze czytelnicy przecigtnie czesciej deklaruja podejmowanie
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kazdej z objetych badaniem form obywatelskiego zaangazowania poza strajkiem oraz
dzialaniem w organizacji dobroczynnej. W tych dwoéch przypadkach zalezno$ci nie sg istotne
statystycznie. Wiekszo$¢ zaleznosci ma jednak pozorny charakter — odpowiadaja za nie
zmienne takie jak pte¢, wiek, wyksztatcenie oraz sytuacja materialna. Jedyng prawidtowoscia,
ktora zachowuje statystyczng istotno$¢ bez wzgledu na te cechy respondenta, pozostaje
gotowo$¢ do wudzielania finansowego badz rzeczowego wsparcia stowarzyszeniom i
organizacjom charytatywnym.

W rzeczywistosci wiec mamy do czynienia z dwiema korelacjami. Po pierwsze,
wyzsze czytelnictwo wspotwystepuje z wiekszym zainteresowaniem politykg wsrdd osob z
wyksztatceniem co najmniej $rednim. Po drugie, jego poziom wspotgra ze sklonnoscig do
sktadania datkow. Pierwsza zalezno$¢ wynika zapewne z faktu, iz dla ludzi o wyzszym
kapitale spotecznym zainteresowanie polityka oznacza m.in. czytanie o niej. Wyjasnienie
drugiej jest trudniejsze — by¢ moze pewna role odgrywa tu wyobraznia i otwarto$¢, ktorych
ksztattowaniu ksigzki majg sprzyjaé. Niezbedne do przekazania komus pieniedzy lub rzeczy
wartosciowe] zaufanie — przekonanie, iz nie sprzeniewierzy ich ani nie zmarnuje — wymaga

od nas bowiem wtlasnie otwartosci 1 wyobrazni.
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Whioski

Zamiast podsumowania, chcielibySmy przedstawi¢ wnioski, jakie z obserwacji
przedstawionych w niniejszym raporcie, ptyng dla promocji czytelnictwa. Najwiekszym
wyzwaniem tej ostatniej zdaje si¢ bowiem dotarcie do nieczytajacych: identyfikacja grup
docelowych i sformulowanie atrakcyjnego dla nich komunikatu. Badania BN nie stanowig z
pewnoscia recepty na sukces w tej dziedzinie, mamy jednak nadzieje, ze okaza si¢ pomocne
dla dzialajacych na rzecz upowszechnienia czytelnictwa.

Obserwacje nasuwaja, po pierwsze, 0golng dyrektywe zwigzang z upowszechnianiem
kultury ksiazki: czytanie, cho¢ zwykle jest zajeciem samotnym, nalezy traktowaé jako
praktyke spoteczng. StaraliSmy si¢ pokazaé, ze kultura ksigzki w Polsce ma charakter w
znacznej mierze ,,prywatny”. We wdrazaniu do czytania decydujaca rol¢ odgrywa rodzina, a
W utrzymywaniu zainteresowania ksigzkami — obok rodziny, licza si¢ znajomi. Rekomendacje
tych dwoch grup cieszg si¢ zaufaniem najwickszego grona respondentéw czytajacych ksigzki.
Co wiecej, wlasny ksiegozbior i1 ksiggozbiory znajomych stanowig dla nich najwazniejsze
zroédta nowych lektur. Wreszcie, pod wzgledem praktyk czytelniczych przypominamy zwykle
nasza rodzing i znajomych — 9 na 10 os6b nie czytajacych ksigzek okresla swoich znajomych
jako raczej nieczytajacych ksigzek, prawie taki sam odsetek badanych z tej grupy (86%) w
taki sposob charakteryzuje swoja rodzing. Najbardziej regularni czytelnicy maja za§ wsrod
swoich znajomych zaledwie 11% nieczytajacych.

Skoro glownym siedliskiem kultury ksiazki jest sfera prywatna, promocja ksiazki
powinna umiejetnie w nig wkroczy¢ — wykorzystac to, ze czytaja badz nie czytaja nie tyle
pojedyncze osoby, ile cale grupy znajomych lub rodziny. Wydaje si¢ zatem, ze potrzebny
bytby taki rodzaj promocji, ktory wciagatby w $wiat ksigzki nie samego ,,modelowego
nieczytajacego”, ale takze jego bliskich; albo tez taki, ktory osoby czytajace niewiele
wprowadzal w kregi spoteczne, w ktorych ksigzka jest waznym elementem stylu zycia; badz
taki, ktory dawalby okazj¢ do publicznej rozmowy o ksigzkach — do dzielenia si¢ opiniami o
nich poza gronem najblizszych. Poniewaz, jak staraliSmy si¢ pokazaé, z czytelniczymi
opiniami osob blizej sobie nieznanych liczg si¢ przede wszystkim czytajacy najwigcej, z
promocja ostatniego rodzaju wiaze si¢ ryzyko, iz trafi wylacznie do czytelnikow.

Skutecznego niwelowania nierdwno$ci zwigzanych z kapitalem kulturowym
wynoszonym z domu badz odtwarzanym w kregu znajomych oczekujemy zwykle od
instytucji publicznych. W przypadku promocji kultury ksiazki przed szkotami, uczelniami 1
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bibliotekami stoi jednak trudne zadanie. Instytucje edukacyjne bowiem nie tylko muszg
rozwija¢ kompetencje czytelnicze i egzekwowac¢ lekture obowigzkowych pozycji, ale
spodziewamy si¢ od nich rowniez — Ze rozbudzag w nas zainteresowanie kulturg (takze
literackg). O ile z pierwszego zadania wywigzuja si¢ wcale dobrze (o czym $wiadczg chocby
wyniki testow PISA), o tyle w drugim przypadku — radzg sobie stabiej. Dowodzi tego rosnacy
od lat 90. odsetek nieczytajacych ksigzek absolwentow szkét srednich i uniwersytetow. Nie
nalezy jednak zapominaé, ze szkoly i uczelnie jako instytucje wychowawcze konkurujg z
rodzing, znajomymi oraz mediami masowymi. Wypas¢ na tle takiej konkurencji atrakcyjnie,
nie jest zadaniem tatwym.

Dlatego wielu wspoélczesnych badaczy czytelnictwa podkre§la konieczno$é
wspotpracy pomigdzy tymi stronami, a zwlaszcza wspierania instytucji publicznych
rozmaitymi formami obywatelskiego zaangazowania: wolontariatem w bibliotekach,
wlaczaniem ucznidw w promocj¢ czytelnictwa poza szkolami lub w innych placéwkach,
organizowaniem otwartych wizyt w bibliotekach, czynieniem szkot czy bibliotek miejscami
lokalnych wydarzen literackich (spotkan z autorami, promocji ksigzek czy po prostu gltosnej
lektury). Badacze ci wskazuja rownoczesnie, ze zaangazowanie osob nieczytajacych ksigzek
w te formy aktywnosci jest trudne 1 nie zawsze konczy si¢ powodzeniemlo. Sa to jednak akcje
zachegcajace do czestszej lektury czytelnikow okazjonalnych.

Kolejny wniosek dotyczy przede wszystkim tej grupy. Fakt, iz blisko 90% badanych,
ktorzy zadeklarowali lektur¢ co najmniej jednej ksigzki w ciggu ostatniego roku,
odpowiedziato jednocze$nie, ze nie przeczytato ich wigcej niz 6, nasuwa bowiem praktyczny
wniosek dla bibliotek. Szes$¢ ksigzek w ciagu roku, to jedna ksigzka na dwa miesigce. Takiego
rytmu lektury biblioteki zwykle nie dopuszczajg — ksigzke czesto nalezy zwrdci¢ po dwoch
lub czterech tygodniach. Wydaje si¢, ze biblioteki beda musiaty wzig¢ poprawke na to
spowolnione tempo czytelnicze, jesli cheg trafi¢ do szerokiego grona odbiorcéw. W wielu z
nich pojawiajg si¢ juz zresztg zmiany. Nie polegaja one zwykle na wydtuzeniu terminu zwrotu
do dwoch miesigcy (czego konsekwencja bytoby ograniczenie dostepu do ksigzek), a raczej
na wprowadzeniu elastyczniejszego systemu przedtuzen i zamowien na ksigzki, mozliwosci

obstugi konta przez internet czy monitdw przypominajacych zabieganemu czytelnikowi o

10 Zob. np. Ausserschulische Leseforderung in Deutschland, Strukturelle Beschreibung der Angebote und
Rahmenbedingungen in Bibliotheken, Kindertageseinrichtungen und kultureller Jugendarbeit, Schriftenreihe der
Stiftung Lesen 11, Mainz 2011; lub Zeitschriftenlektiire und Diversitdit — Untersuchung zu sozialer
Benachteiligung, Migrationshintergrund und Geschlechterdifferenz als Ursache fiir Lesedefizite von
Hauptschiilern, Schriftenreihe der Stiftung Lesen 10, Mainz 2011.
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terminie zwrotu.
ChcielibySmy rowniez wskaza¢ grupy, w ktorych promocja czytelnictwa bylaby

pozadana, a w niektdrych przypadkach zasugerowaé rowniez jej formy.

Dzieci

Sondaz przeprowadzali$my na respondentach co najmniej pi¢tnastoletnich, zadajac im
jednak szereg pytan dotyczacych ich dziecinstwa. Wnioski na temat promocji czytelnictwa
wsrod dzieci formutujemy na tej podstawie. Pierwszy z nich mozna w skrocie sformutowac,
jak nastepuje: czytanie dzieciom nie wystarczy. Dwom trzecim respondentdw czytano w
dziecinstwie, a pomimo tego obecnie prawie potowa z nich nie czyta ksigzek. Jakkolwiek,
czytanie ksigzek dzieciom jest waznym elementem ich domowego wychowania do kultury
ksigzki, istniejg elementy wazniejsze. Sposrod wzigtych pod uwage w niniejszym badaniu sa
to przede wszystkim (w kolejnosci sily zaleznosci): zachgcanie do samodzielnej lektury
ksigzek, kupowanie dzieciom ksigzek (innych niz podreczniki) oraz przyklad wilasny — tj.
czytanie ksigzek dla siebie. Waga ostatniej z praktyk w wychowaniu przysztych czytelnikow

pokazuje, ze promocja czytelnictwa wsrdd dorostych jest inwestycja w przyszte pokolenia.

Mtlodzi

Chociaz mlodsi respondenci czytajg statystycznie najwigcej, promocja ksigzki w tej
grupie wiekowej jest uzasadniona. Od lat obserwujemy bowiem tendencje do ,,czytania
szkolnego”, a wiec czytania wynikajgcego z obowigzku, a nie dla przyjemnosci. Kiedy
szkolny obowigzek si¢ konczy, wiele osob przestaje siegaé po ksigzki. Co wigcej, juz w
szkole czyta si¢ przede wszystkim to, co konieczne — co czwarty sposrdéd co najmniej
pigtnastoletnich czytelnikow w naszym badaniu nie wymienit zadnej ksigzki przeczytanej w
catosci w ciggu roku poprzedzajacego badanie. W zadnej grupie wiekowej odsetek ten nie byt
wyzszy. Z badan Zofii Zasackiej dla IBE wiemy, ze gimnazjali§ci czytajg dla przyjemnoécill.
Zainteresowania te stabng jednak jeszcze w szkole. Wyjasnienie, dlaczego ksigzka traci
atrakcyjnos¢, 1 blizsza spoleczna charakterystyka stronigcej od ksigzek mtodziezy, wymagaja

badan jakosciowych. Na podstawie sondazu BN, mozemy poda¢ tylko przyblizong

11 Por.: Zofia Zasacka, Czytelnictwo dzieci i miodziezy, Instytut Badan Edukacyjnych, Warszawa 2014,
http://eduentuzjasci.pl/publikacje-ee-lista/raporty/203-raport-z-badania/czytelnictwo-dzieci-i-mlodziezy/1120-
czytelnictwo-dzieci-i-mlodziezy-streszczenie-raportu-koncowego.html
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charakterystyke dwoch grup, stanowigcych przyktady ,,czytania szkolnego™. Po pierwsze, sg
to badani przed 20. rokiem zycia, ktérzy nie przeczytali w ciggu roku poprzedzajacego
badanie zadnej ksigzki. To przede wszystkim osoby, ktore juz si¢ nie ucza, statystycznie
czesciej mieszkancy wsi. Po drugie, na uwage zastugujg uczniowie 1 studenci, ktérzy nie
przeczytali w ciggu ostatniego roku zadnej ksigzki w catosci. W tej grupie jest statystycznie
wiecej mieszkancéw wsi oraz (w poroOwnaniu z innymi respondentami w tej grupie wiekowej)

0s0b, ktdrych rodzice nie ukonczyli studiow wyzszych.

Seniorzy

Jedna trzecia badanych po 60. roku zycia znajduje si¢ praktycznie poza kulturg pisma.
Na pytania o lekture ksigzki w ciagu roku poprzedzajacego badanie, prasy (tradycyjnej badz
internetowej) w tym samym okresie oraz lektur¢ dowolnego dluzszego tekstu w ciagu
ostatniego miesigca odpowiedziata bowiem przeczaco. Promocja czytelnictwa w tej grupie
powinna wigc dotyczy¢ nie tylko ksiazki, ale takze gazet, a takze upowszechniania
kompetencji cyfrowych. Problem nizszego czytelnictwa wsrdd osob starszych wydaje si¢
wigza¢ z charakterystycznym dla polskiego spoteczenstwa kulturowym modelem starzenia
si¢ , ktorego podstawowym rysem jest wycofywanie si¢ z zycia spolecznego. Brak
aktywnosci zawodowej (czyli rowniez kontaktu ze znajomymi w pracy), a takze czestsze w
tej grupie wiekowej mieszkanie w samotnos$ci wbrew pozorom nie sprzyjaja zanurzeniu si¢ w
Swiecie literatury lub zainteresowaniu biezagcymi wydarzeniami. Fakt, Ze z wiekiem ubywa
nam 0s6b, z ktéorymi mozemy podzieli¢ si¢ naszymi wrazeniami z lektury — czy to prasy czy
ksigzek — wydaje si¢ dobrym punktem wyjscia dla akcji promocyjnych adresowanych do tej
grupy.

Miasto i wies

Jak wielokrotnie pisaliSmy, mieszkancy wsi czytajg statystycznie mniej niz przeci¢tna
w populacji, w ich domach rzadziej rowniez znajduja si¢ ksigzki. Wynika to poniekad z
mniejszego na wsi niz w miescie odsetka ludzi wyksztalconych oraz wykonujacych
inteligenckie zajecia. Nie jest jednak wcale powiedziane, ze czytanie ksigzek powinno by¢
wytacznie inteligenckim zajeciem. Tym, co wyraznie roézni wie§ od miasta pozostaje

bogactwo oferty kulturalnej. Wydaje si¢, ze zasadniczymi kwestig dla promocji czytelnictwa
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na wsi, jest zapewnienie do niej dobrego dostepu, a takze — szansy na wymian¢ wrazen z

lektury. Te funkcje czgsto spetniajg na wsi biblioteki.
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